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1. Das Projekt ,Jugend - Zeitung - Wirtschaft”

1.1 Genese des Projektes

Das Projekt ,Jugend — Zeitung - Wirtschaft” wurde im Schuljahr 2015/16 zum ersten Mal
durch-gefiihrt, zunichst in Kooperation mit dem ,WirtschaftsBlatt”. Seit dem Schuljahr
2016/17 ermdglicht die ,Presse” den beteiligten Schiilerinnen und Schiiler im Rahmen
dieser Initiative, mit der Zeitung im Unterricht zu lernen und eigene Beitrdge in der Zei-
tung zu verdffentlichen.

Im Schuljahr 2020/21 fand das Projekt zum sechsten Mal statt, diesmal mit 33 Schulklas-
sen und 621 Schiilerinnen und Schiilern.

1.2 Ziele
Das Projekt verfolgt zwei grundsitzliche Zielsetzungen:

Die teilnehmenden Schiilerinnen und Schiler erwerben Medienkompetenz. Sie (iben
eine Tageszeitung kompetent und regelmaRig zu nutzen. So lernen sie ein Medium ken-
nen, das sich an journalistischen Standards orientiert. Sie erfahren, dass die Trennung von
Information und Meinung sowie eine kritische Priifung von Informationen und Infor-
mationsquellen fiir eine zuverldssige Berichterstattung unverzichtbar sind. Dies macht
sie sensibel fiir Fake News und hilft ihnen Social-Media-Angebote, die journalistischen
Qualititsstandards oftmals nicht gerecht werden, besser einzuschitzen.

Die zweite padagogische Grundintention von ,Jugend — Zeitung — Wirtschaft” besteht
darin, junge Menschen beim Ausbau ihrer Wirtschaftskompetenz zu unterstitzen. Sie
machen sich anhand der Zeitungslektiire, aber auch bei eigenen Recherchen mit 6ko-
nomischen Sachverhalten und Prozessen vertraut und erhalten Gelegenheit, ihre eigene
Rolle im Wirtschaftsleben mit den dazugehdrigen Chancen und Risiken genauer kennen-
zulernen und zu reflektieren.

1.3 Projektmodule

Die teilnehmenden Schiilerinnen und Schiiler haben die Moglichkeit, die Zeitung sowohl
aus der Perspektive der Leserschaft kennen zu lernen als auch aus der Perspektive von
schreibenden Journalistinnen und Journalisten.

Sie lesen die Tageszeitung im Rahmen des Schulunterrichts, nicht nur den Wirtschaftsteil,
sondern simtliche Teile der Zeitung. Sie werden dabei zu kompetenten Leserinnen und
Lesern der Zeitung, indem sie sich mit dem Aufbau der Zeitung, den journalistische Dar-
stellungsformen und der Technik des selektiven Lesens vertraut machen.
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Ein Hohepunkt des Projekts besteht darin, dass jede Klasse zu einem 6konomischen
Thema recherchieren und iiber die Ergebnisse der Recherchen in der ,Presse” berichten
kann.

1.4 Projektverlauf unter Corona-Bedingungen

Auch der diesjahrige Projektdurchlauf stand unter den besonderen Herausforderungen
der Pandemie, die von allen Beteiligten — Lehrkraften, Schiilerinnen und Schilern sowie
Projektpartnern — erneut in vorbildlicher Weise gemeistert wurden.

Der Vertrieb der ,Presse” ermoglichte allen Lehrkraften, die an dem Projekt teilnahmen,
einen kostenlosen Digitalzugang zur Zeitung. Als Lehrkraft konnten sie dadurch auf eine
E-Paper-Version der jeweiligen Ausgabe zugreifen und ihre Schiilerinnen und Schiiler auf
digitalem Weg zu Hause mit Artikeln ,versorgen”. Auf Wunsch wurde den Klassen die
Ausgabe der ,Presse”, in der ihr Artikel erschien, im Klassensatz an die Schule geliefert.

Die digitalen Lernmaterialien des IZOP-Instituts halfen den Lehrkréften und ihren Schiile-
rinnen und Schiiler, das Projekt im Rahmen des Homeschooling durchzufiihren.

Corona-bedingt konnten Vor-Ort-Recherchen in diesem Jahr nicht durchgefiihrt werden.
Die Lerngruppen fanden aber kreative Lésungen, um ihre journalistischen Vorhaben den-
noch zu realisieren: Bei Videokonferenzen mit ihren Informationsanbietern machten sich
die Schiilerinnen und Schiilern mit ihren jeweiligen Themen und mit digitalen Formen
des Recherchierens vertraut.

Auch in diesem Jahr entstanden viele Zeitungsbeitrdge, so dass regelmaBig Projektsonder-
seiten in der ,Presse” veroffentlicht werden konnten. Diese sind im Dokumentationsteil
wiedergegeben.
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1.5 Die Forderpartner

,Jugend - Zeitung - Wirtschaft” wurde von einer Gruppe von Unternehmen und Verban-
den inhaltlich und finanziell geférdert, deren Reprasentant*innen mit ihrem personlichen
Einsatz wesentlich zum Gelingen des Projekts beigetragen haben:

Deutsche Handelskammer in Osterreich: Mag. Patricia Schindler

OBB-Holding AG: Mag. Robert Lechner
gemeinsam mit:
Karin Kubele und Julia Eisner
(MediaCom Austria)

OMV Aktiengesellschaft: Mag. Andreas Rinofner
loana Costin, MA

Verband &sterreichischer Banken und Bankiers: Mag. Roman Molva,
gemeinsam mit:
MMag. Edith Holzer, M.A.

VERBUND AG: Mag. Corinna Tinkler
Mag. Florian Seidl
Wolfgang Syrowatka, MSc

WIENER STADTISCHE Versicherung AG: Mag. Christian Kreuzer

Seit der ersten Projektstaffel ist ,Jugend — Zeitung — Wirtschaft” durch die padagogische
Fachabteilung fiir kaufmannische Schulen im Bundesministerium fiir Bildung, Wissen-
schaft und Forschung stets wirksam unterstiitzt und ideell geférdert worden. Namentlich
sei hierfiir der Abteilungsleiterin Frau MinRin OStRin Mag.a Katharina Kiss und Herrn
Dominik Béck, MSc (WU), sehr herzlich gedankt.

Seitens der ,Presse” wurde das Projekt durch den Chefredakteur und Herausgeber Herrn
Rainer Nowak und durch den Geschiftsfithrer Herrn Mag. Herwig Langanger sowie die
Geschiftsleiterin Werbemarkt Frau Romana Stelzl und die Leiterin Lesermarkt und Marke-
ting Frau Franziska Keck erméglicht. Die zuverldssige und piinktliche Zustellung der Zei-
tung wurde von Frau Doris Schiel, Leitung Vertrieb & Logistik, und Herrn Marcel Michely,
MSc gewdhrleistet.
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1.6 Die teilnehmenden Lehrkrifte und ihre Klassen

Schule

Vienna Business School,
Akademiestralse, Wien

Vienna Business School
Augarten, Wien

Vienna Business School HAK I,
Wien

BHAK & BHAS Wien 11

Maygasse Business Academy,
Wien

BHAK/BHAS Hollabrunn

BHAK Laa/Thaya

VBS HAK/HAS Mdodling

BHAK/BHAS Bruck an der lLeitha

bebruck, Bruck an der Leitha

BHAK/BHAS/HKB Baden

HAK Amstetten

Lehrerin/Lehrer

Mag. Juliane Renetzeder
Mag. Johannes Gaisbéck
Mag.a Maria Schmidt

MMag. Christina Komnacky BA

Mag. Brigitte Schwarz
Prof. Mag. Karin Rotheneder
Prof. Mag. Bettina Bares

Mag. Susanne Uberhuber

Mag. Gerald Tuma
Marija Blazevic

Mag. Sabine Schwabl
Mag. Daniela Preissl, BA
Mag. Sylvia Garantini, Bakk.

Mag. Dr. Ursula Reber

Mag. Georg Garantini
Mag. Irmgard Eichinger

Mag. Ulrike Kiihhaas

Klasse/Schiilerzahl

4BK (24)
2CK (29)
2BK (20)

1CK (17)
1BK (23)

3CK HAK Plus (26)
4CK (22)
(26)

4CK(17)

3CK (15)
Mission
Integration (4)

3AK (27)

2HAK (26)

3AK (31)

2BK (23)

1AK (28)

Medienteam (16)

Sem. (10)
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HAK/HAS Krems

BHAK Linz

BHAK/S Traun

BHAK Eferding

BHAK/BHAS Perg

BBS-Kirchdorf

HTBLA Wels

hakzwei Salzburg

BHAK/BHAS Zell am See

Handelsakademie Kitzbiihel

BHAK Eisenstadt

Mag. Astrid Gessl-Pinggera
Dipl.-Pdd.in Maria Grausenburger
Mag. Gudrun Badstuber

Mag. Dr. Liselotte Ostner
Mag. Michael Huber-Kirchberger
Mag. Tamara Siindhofer

Mag. Christian Koblmdiller

Mag. Rita Prechtl

Mag. Elisabeth Kepseu

Mag. Josef Helmberger

Mag. Thomas Krammer
Mag. Katharina Hehenberger

Ick (25)

3ck1 (15)

3AHK (15)
4AHK (6)

ABWL (18)

4BK (15)

4AMK (8)

Wi/De (2)

4 Bhcic (24)
2 Ahit (21)

MMag. Daniela Huber-Krimplstétter 2AK (19)

Mag. Giinter Volgger
Mag. Karolin Schranz

Mag. Daniela Hosp
Mag. Sarah Galiner

Mag. Paul Winter, BA MA

Gesamt: 33 Klassen mit 621 Schiilerinnen und Schiilern

3AHK (17)

2 AKK (19)
2 BK (18)

(15)
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2. Padagogische und journalistische Betreuung und Begleitung

Waihrend des gesamten Projektes wurden die Projektlehrkréfte und ihre Klassen vom
Aachener |ZOP-Institut padagogisch betreut. Die journalistische Begleitung fiir die
,Presse” erfolgte in bewahrter Weise durch den friiheren Chefredakteur der Stiddeutschen
Zeitung, Herrn Dr. Gernot Sittner.

2.1 Die Seminare

Corona-bedingt wurden die teilnehmenden Lehrkrifte auf digitalem Wege - durch eine
selbsterklarende Prasentation — mit den Inhalten und Zielsetzungen des Projekts vertraut
gemacht.

Wihrend des gesamten Projektverlaufs standen die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des
IZOP-Instituts und Herr Dr. Sittner den Lehrkraften und Projektpartnern zur Verfligung,
um sich Uber ihre Projekterfahrungen und -ergebnisse auszutauschen.

2.2 Die Materialien des 1ZOP-Instituts fiir Lehrkrifte und Schiiler/innen

Die Lehrkrifte erhielten zur Unterstlitzung ihrer unterrichtlichen Arbeit mit der Tageszei-
tung ,Die Presse” die folgenden didaktischen Begleitmaterialien des IZOP-Instituts zur
Verfligung gestellt:

> Lehrermaterialien

.. fur die Einfihrung in das Projekt
* Selektives Lesen und Ordnungs- und Orientierungsstrukturen der Zeitung
* Studienarbeiten

.. fur einen medienkundlichen Unterricht

¢ Grundmodul 1: Die Textsorten der Zeitung: Nachricht, Reportage, Interview (Unter-
richtsempfehlungen mit Informations- und Arbeitsblattern)

* Grundmodul 2: Die Textsorten der Zeitung: Kommentar, Kritik/Rezension, Glosse
(Unterrichtsempfehlungen mit Informations- und Arbeitsblattern)

e Zusatzmodul 1: Objektivititsgrad von Nachrichten (Unterrichtsempfehlungen mit
Informations- und Arbeitsblattern)

e Zusatzmodul 2: Kommentare — individuelle Texte; Nachrichten lesen — Kommentare
lesen (Hinweise und Informations- und Arbeitsblatter)

e Zusatzmodul 3: Fake News
(Hinweise und Beispiele)
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> Schiilermaterialien
e Informations- und Arbeitsblatter:
- Informierende Textsorten der Zeitung
- MeinungsiuBernde Textsorten der Zeitung
- Objektivititsgrad von Nachrichten

- Kommentare — individuelle Texte

» Praktische Anleitungen und Tipps:
- Studienarbeiten
- Recherchieren und Schreiben fiir die Zeitung

- Fotografieren fiir die Zeitung

e eReader:
- Artikel lesen und verstehen — die 5-Schritt-Methode
- Richtig zitieren
- Recherchieren im Internet

- Suchoperatoren




Dokumentationsteil

Der Katalog der Recherchethemen

Im Folgenden ist der Recherchethemenkatalog wiedergegeben, der den Schulklassen zu
Beginn des Projekts zur Auswahl an die Hand gegeben wurde.

Er enthalt die Themenvorschlige der Wirtschaftspartner, wobei die Klassen Gelegenheit
hatten, auch eigene Recherchevorschlige einzureichen.

Die Koordination der Recherchen erfolgte durch das 1IZOP-Institut.
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Katalog der Recherchethemen
"Die Presse" - Schuljahr 2020/2021

Bitte wahlen Sie gemeinsam mit Ihrer Lerngruppe sechs der aufgefiihrten Themen aus.
Vielen Dank!

Angebotsbereich |I: Themenvorschlage Bankenverband

1 . Das Bargeld ist tot - es lebe das Bargeld! Wie zahlen wir in Zukunft?

* Entwicklung des Geldes (Video)

» Zahlungsmittel und Zahlungsformen (Bargeld, Kreditkarten, Online-Uberweisungen,
Handy-Apps, Peer-to-Peer-Zahlungen, Sofortiberweisungen)

+ Sicheres Bezahlen

*» Ausblick in die Zukunft - Stichwort "digitaler Euro"

2 . Sparbuch oder Aktie: Was ist besser? Was ist sicherer? Was bringt mehr?
Was ist fur mich geeignet?

+ Grundiberlegungen im Umgang mit Geld/Veranlagung

* Risiko und Ertrag

+ Niedriges Zinsniveau - warum ist das so, warum bleibt das noch lange Zeit so?

« Sinnvolle Einsatzformen von Sparbuch und Aktien ("Notgroschen", "Sparen”, "Vorsorgen",
"Wunsch erfillen”)

» Moglichkeit von Aktieninvestments (Einzeltitel versus Fonds, "green funds")

3 . Was passiert eigentlich, wenn eine Bank pleitegeht?

* Funktionsweise der Einlagensicherung
» Aktuelle Falle

4 . Ich brauche Geld. Was tun?

» Chancen und Risiken von Krediten

» Bonitatsprufung: Warum ist sie wichtig und wie lauft sie ab?
» Kosten von Krediten

» COVID-19-spezifische Aspekte (Moratorium, Stundung etc.)

5 . Madchen bekommen weniger Taschengeld als Buben, Frauen verdienen
weniger als Manner, Frauen investieren anders als Manner. Warum ist das

so?

» Geschlechtsspezifisch unterschiedlicher Umgang mit/unterschiedliche Einstellungen zu
Geld

* "Gender Pay Gap beginnt bereits im Elternhaus"

» MaBnahmen zur Gleichstellung in Geldfragen



6 . Wir essen bio, kaufen bewusst ein, wohnen energieeffizient. Aber wie sieht
es mit unserem Geld aus? Kann ich mit einer "grinen" oder "sozialen"
Veranlaauna dazu beitraaen. die Welt zu verandern?

* "Green Finance", "Nachhaltig veranlagen"
» Warum es jetzt zum groRen Thema geworden ist (EU-Kommission "Green Deal", COVID

-19: "Green Recovery")
* Wie funktioniert es und was bringt es?

7 . Mir bleibt am Ende des Taschengelds immer zu viel Monat ibrig. Wie kann
ich das andern?

* Unbewusste Einstellungen zu Geld/unbewussten Umgang mit Geld bewusst machen
» Unterscheiden: Was brauche ich, was will ich? Was kann ich mir leisten?

* Daumenregeln fur den Umgang mit Geld

* "Geldfallen” fur junge Menschen (0-Euro-Handy, In-App-Kéufe, Leasingvertrage,
Ratenkaufe)

8 . Gesetzes-/Vertrags-/Wirtschaftstexte sind véllig unverstandlich und urfad.
Warum kann man sie nicht verstandlicher und klarer machen?

+ Aufklarung/Hintergrinde zur Entstehung von Gesetzes- und Vertragstexten
+ Warum es eine eigene "Juristinnensprache" braucht
» Warum es lohnt, sich mit rechtlichen Grundbegriffen auseinanderzusetzen

Angebotsbereich Il : Themenvorschlige Wiener Stadtische Versicherung

9 . Megatrend Gesundheit: Wie Corona das Thema Gesundheitsvorsorge in den
Fokus ruckt

10 . Nachhaltigkeit in der Altersvorsorge: Von der Nische zum Mainstream

11 . Jobchancen in der Corona-Krise: Wiener Stadtische sucht auch in
Krisenzeiten Mitarbeiter

Angebotsbereich lll: Themenvorschlédge Deutsche Handelskammer in
Osterreich

12 . 100 Jahre Deutsch-Osterreichische Wirtschaftsbeziehungen

Was hat sich veréndert?

Deutschland ist fur Osterreich der wichtigste Handelspartner und auch Osterreich steht bei
den wichtigsten Handelspartnern Deutschlands an achter Stelle. Welche Industrien
verbinden die beiden Nachbarstaaten derart eng miteinander?

Interview mit dem Hauptgeschéftsfihrer der Deutschen Handelskammer (DHK) in
Osterreich, Thomas Gindele
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14 .

15 .

DHK als Plattform fiir Zukunftsthemen

Die DHK bietet ihren Mitgliedern eine Plattform, um sich uber die Megatrends der nachsten
Jahre auszutauschen. Weiche Themen sind das und bei welchen Zukunftsthemen kénnen
Deutschland und Osterreich Vorreiterrollen einnehmen?

Die Digitalisierung im Messebereich

Welche Auswirkungen hat die Coronakrise auf den Messestandort Deutschland? Wie wird
sich dieser weiterentwickeln?

Ein starkes Netzwerk braucht persénliche Beziehungen

Was macht ein starkes Netzwerk aus? Und weiche Rolle spielen persénliche Beziehungen
in einer digitalisierten Welt? Wie verhilft die DHK Unternehmen im Rahmen von Projekten
an die richtigen Kontakte zu kommen?

Angebotsbereich IV: Themenvorschldge Verbund AG

16 .

17 .

18 .

19.

Wasserkraft und Wirtschaft
Funktionsweisen von Wasserkraftwerken:

Herausforderungen beim Betrieb (Technik, Instandhaitung von GrolRwasserkraft-Anlagen)

Okologisierung: umweltvertraglicher Kraftwerksbau, Okologisierungsmafinahmen von der
Fischwanderhilfe bis zur Landschaftsgestaltung, Kraftwerke als Mullsammier

Wasserkraft und Region
Regionaler Wirtschaftsmotor Wasserkraftwerk:
Auftrage, Zulieferer, Ausbildungsplatze

Sichere Stromversorgung: Eine Frage des Zeitpunkts (Speicher, verlassliche Wasserkraft,
Grundiast, Netz)

Photovoltaik und Windkraft

Photovoltaik - Eigenverbrauch vs. Einspeisen (Kostenrechnung?). Der Stromkunde als
Produzent (Prosumer)

GroR-PV: Nutzen und Potenzial von Photovoltaik bei groen Anlagen

Windkraft in Osterreich: Potenzial, Nutzen, Zukunft

Energiewende im Verkehr

Elektromobilitat: Ladeinfrastruktur, Strombeschaffung
Alltagstauglichkeit
Elektroautos im Betrieb

Sektrokopplung:

Wasserstoff als Ol der Zukunft?
Speichermaglichkeit
Anwendung im Verkehr



Angebotsbereich V: Themenvorschlige OMV

20 .

21 .

22 .

23 .

24 .

25.

Plastics2Plastics

chemisches und mechanisches Recycling von OMV und Borealis

Kreislaufwirtschaft
Ambitionen der OMV vom Recycling bis Nutzung von CO2 als Rohstoff

Bio Kraftstoffe

Herstellung, Nutzen und Herausforderungen

Wasserstoff als Molekiil - eine Zukunftschance?
Tankstelle und Treibstoffe der Zukunft

OMV Innovation & Technology Center

Spitzentechnologien der OMV, die im Weinviertel entwickelt und weltweit angewendet
werden
(nur wenn ein Besuch méglich ist)

Angebotsbereich VI: Themenvorschlage oBB

26 .

27 .

28 .

29 .

OBB "Big Picture" mit Fokus Klimaschutz und Arbeiten bei den OBB
OBB Interviewpartner: Andreas Mattha, Vorstandsvorsitzender OBB Holding

Nightjet: OBB bringen Europa den Nachtzug zuriick

OBB Interviewpartner: Kurt Bauer, Leiter Fernverkehr OBB Personenverkehr

Die Suidstrecke: Eines der groBten und spektakularsten Infrastrukturprojekte
der nachsten Jahrzehnte

mit Fokus Koralmbahn & Semmering-Basistunnel
besonders relevant fiir Schulklassen aus Karnten und Steiermark!

OBB Interviewpartner: Geschéftsbereichtsleiter Asset Management und strategische
Planung, Stabsleiter Kommunikation OBB-Infrastruktur

ROLA: Die Rollende Landstrale und ihre Vorteile

OBB Interviewpartner: Bernhard Ebner, Business Unit Manager Intermodal, Rail Cargo
Group



30 . Warum ist es so wichtig, dass zuklinftig mehr Giter mit der Bahn
transportiert werden?

Angebotsbereich Vi : Eigener Themenvorschlag der Klasse

31 . Bitte geben Sie hier méglichst genau den Wunsch Ihrer Klasse an, evtl. auch
mit moglichen Ansprechpartnern.

32 . Digitaler Humanismus

33 . Kitzbiiheler Bergbahnen und das Hahnenkammrennen: Planung /
Nachhaltigkeit und Organisation

34 . Kitzbiiheler Bergbahnen zwischen Corona-MaRnahmen, Massentourismus
und Umweltschutz




Dokumentation

Die in der , Presse” erschienenen
Sonderseiten zum Projekt

Insgesamt sind in der ,Presse” 14 Sonderseiten zum Projekt erschienen.

Auf der Startseite vom 7. Janner hatten die Wirtschaftspartner von ,Jugend — Zeitung -
Wirtschaft” Gelegenheit, sich den Leserinnen und Lesern als Bildungsférderer zu prisen-
tieren.

Die iibrigen Seiten stammen allesamt aus der Feder von Projektschiilerinnen und -schii-
lern, die fiir ihre lesenswerten, informativen, interessanten Beitrige groBes Lob verdienen

— ebenso wie ihre Lehrerinnen und Lehrer, die trotz der erschwerten Bedingungen in
Corona-Zeit ihre Klassen vorbildlich angeleitet und betreut haben.

Im Folgenden ist die gesamte Berichterstattung zum Projekt wiedergegeben.
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JUGEND — ZEITUNG — WIRTSCHAFT

Die Partner
des Projekts

Das Projekt ,,Ju-
gend - Zeitung -
Wirtschaft* ladt
junge Men-
schen ein, Sach-
verhalte und
Entwicklungen
kritisch zu be-
leuchten und
sich eine eigenstindige Meinung
zu bilden. Als Bankenverband
tragen wir gerne dazu bei, das
Wissen iiber Geld sowie den Um-
gang mit Geld im Alltag zu ver-
bessern. Wir laden junge Men-
schen ein, sich dber wichtige
Geldfragen Gedanken zu machen
und sich fiir die Themen Nach-
haltigkeit und Klimaschutz im
Zusammenhang mit Veranlagun-
gen zu interessieren. Als Banken-
verband sehen wir Wirtschafts-
und Finanzbildung als wichtige
Priventionsmafnahme, das
eigene Haushaltsbudget verant-
wortungsvoll im Griff zu haben.
AuRerdem mochten wir zu
einem kritischen Hinterfragen
neuer Entwicklungen auf den Fi-
nanzmirkten anregen. Vor die-
sem Hintergrund ist es uns auch
dieses Jahr eine Freude, ,Ju-
gend - Zeitung - Wirtschaft“ aus
voller Uberzeugung zu begleiten
und das grofartige Engagement
der teilnehmenden Schulklassen
zu unterstiitzen.
Gerald Resch,

= (2 AT

Wer fiir sein Le-
ben - ob als Mit-
arbeiter oderals
Unternehmer -
gute Entschei-
dungen treffen
will, der
braucht dafiir
die richtigen In-
formationen. Doch welche Infor-
mation stimmt und welche
nicht? Das zu unterscheiden, ist
mitunter schwierig. Die DHK
will Jugendliche dabei unter-
stiitzen, herauszufinden, wie die
Verbreitung von Informationen
funktioniert und wie man fest-
stellen kann, ob etwas der Wahr-
heit entspricht oder nicht. Beim
Projekt ,.Jugend - Zeitung - Wirt-
schaft® haben Jugendliche die
Moglichkeit, selbst in die Rolle
jener zu schliipfen, die Informa-
tionen sammeln und aufberei-
ten. So erfahren sie, worauf es im
Umgang mit Informationen an-
kommt. Richtige und niitzliche
Informationen sind schliefflich
auch fiir die DHK ein wichtiges
Gut. Auch wir priifen die Infor-
mationen genau, die wir an
unsere Mitglieder weitergeben,
denn nur dann kénnen diese die
richtigen Entscheidungen fiir
ihre unternehmerische Zukunft
treffen.

Thomas Gindele,
Hauptgeschiftsfithrer
Deutsche Handelskammer

in Osterreich

Wir unterstiitzen
das Projekt aus vie-
len Griinden. Die
Fihigkeit, Fakten
z2u  recherchieren
und komplexe
Sachverhalte ver-
standlich aufzu-
arbeiten, ist eine
der Kernqualifikationen unserer
Zeit.

Wir stellen gerne unser Wissen
zu Energie und Klimawandel zur
Verfiigung, um diese Recherchen zu
fordern. Wir hoffen, dass junge Men-
schen mit ihren Augen und ihrer Fe-
der die schwierigen Zusammenhédn-
ge von Technik und Wirtschaft in
diesem Gebiet mit einem frischen
Blick betrachten und uns Fragen

| Graflc Kt Bz |
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Wirtschaft in der Schule

Projekt. Das Zeitungsprojekt ,Jugend — Zeitung — Wirtschaft" mit
Partnern aus der Wirtschaft startet zum fiinften Mal.
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VON GERNOT SITTNER

B Das Bargeld ist tot - es lebe das
Bargeld. Wie zahlen wir in Zukunft?
M Die Siidstrecke - eines der gro-
ten und spektakulirsten Infrastruk-
turprojekte der OBB fiir die niichsten
Jahrzehnte

W 100 Jahre deutsch-dsterreichi-
sche Wirtschaftsbeziehungen. Was
hat sich verindert? Welche Indust-
rien verbinden die beiden Nachbar-
staaten eng miteinander?

8 Megatrend Gesundheit: Wie Co-
rona das Thema Gesundheitsvorsor-
ge in den Fokus riickt

8 OMV Innovation & Technology
Center - Spitzentechnologien der
OMYV, die im Weinviertel entwickelt
und weltweit angewendet werden

| Wirtschaft

Wasserkraftwerk: Aufrdge, Zuliefe-
rer, Ausbildungsplitze

Von heute an befassen sich dster-

reichische Schiilerinnen und Schi-
ler mit diesen und &hnlichen The-
men im Unterricht. Denn mit dieser
Ausgabe startet ,Die Presse” zum
fiinften Mal das Projekt ,Jugend -
Zeitung - Wirtschaft® fiir den Schul-
unterricht. Schiilerinnen und Schii-
ler sollen und kénnen im Unterricht
Wirtschaft ,erleben,

Bis zum Ende dieses Schuljahrs

erhalten alle Teilnehmer, Lehrerin-
nen und Lehrer, Schiilerinnen und
Schiiler von 33 Klassen, ein digitales
Freiabonnement der ,Presse“, Er-
moglicht wird dieses Projekt durch

stellen, aus denen wir selbst lernen
konnen. Unsere Kernaufgabe als
Verbund ist die Energiewende - die-
se braucht breite Akzeptanz. Die
wiederum wichst mit dem Wissen
iiber die Herausforderungen und
die unterschiedlichen Losungsmog-
lichkeiten,
muss dies breit und intensiv disku-
tieren. Zeitungen und speziell ihre
jungen Leserinnen und Leser spie-
len dabei eine wichtige Rolle. Unser
Dank gilt auch den engagierten Leh-
rerinnen und Lehrern, die dieses
Projekt mit ihrem Einsatz erst mog-
lich machen.

Unsere Gesellschaft

Michael Strugl,
Vorstandsvorsitzender
Verbund AG

sechs Sponsoren: den dsterreichi-
schen Bankenverband, die Wiener
Stidtische Versicherung, die OMYV,
die OBB, den Verbund und die
Deutsche Handelskammer in Oster-
reich. Pidagogisch begleitet und
betreut wird es durch das Institut
zur Objektivierung von Lem- und
(IZOP) in

Prifungsverfahren
Aachen.

Jede Klasse, die sich an dem Pro-
jekt beteiligt, arbeitet in den kom-
menden Monaten im Unterricht mit
der ,,Presse®, vor allem mit dessen
Wirtschafisteil. Die Schiiler lesen
und analysieren die Artikel der Zei-
tung. Haben sie sich einen Uberblick
iiber die Vielfalt der Berichterstat-
tung verschafft, wihlen sie nach
ihren personlichen Interessen spe-
zielle Wirtschaftsthemen aus. Diese
Themen verfolgen sie wihrend der
Dauer des Projekts in der Zeitung.

AUF EINEN BLICK

A ki Jugend - Zeitung -
W'Enmrf der ‘Pn.-su“ne";:fwn
teil:

Vienna Business School, Akade-
miestrale 12; Vienna Business School
Augarten; Vienna Business School
HAK Ill, Schbnbomgasse; BHAK und
BHAS Wien 10; BHAK & BHAS Wien 1I;
Maygasse Business Academy; BHAK/
BHAS Hollabrunn; HAK Laa/Thaya;
VBS HAK/HAS Madling; BHAK/BHAS
Bruck an der Leitha; BHAK/BHAS/
HKB Baden; HAK Amstetten; HAK/
HAS Krems; BHAK Linz; BHAK/S
Traun; BHAK Eferding; BHAK/BHAS
Perg; BBS Kirchdorf; HTBLA Wels;
hakzwei Salzburg: BHAK/BHAS Zell
am See; Handelsakademie Kitzbiihel;
BHAK/BHAS Kitzbiihel; BHAK
Eisenstadt; BHAK/BHAS Leibnitz

Projektpartner
Bankenverband,

Deutsche Handelskammer in
Osterreich,

OBB,

OMY,

Verbund,

Wiener Stadtische Versicherung

Pidagogische Betreuung:
1ZOP-Institut zur Objektivierung von
Lern- und Priifungsverfahren, Aachen

Aansprechpartner:
Titus Horstschifer

Dariiber hinaus konmnen sie in Unter-
nehmen und Institutionen zu ihren
Themen recherchieren, Interviews
und Hintergrundgespriche fithren
und selbst Wirtschaftsartikel schrej-
ben. Eine Auswahl davon wird ,Die
Presse auf Sonderseiten verdffent-
lichen. Zusiitzlich kénnen Schiilerin-
nen und Schiiler eine Studienarbeit
Zu einem von ihnen frei gewihlten
Thema verfassen.

»Jugend - Zeitung - Wirtschaft“
soll es ihnen ermoglichen, sich in-
tensiv und praxisnah mit aktuellen
Wirtschaftsfragen auseinanderzu-
setzen, Erkenntnisse iber wirt-
schaftliche Strukturen und Abliufe
zu gewinnen und komplexe Zusam-
menhinge zu verstehen und zu ana-
lysieren.

1m vergangenen Schuljahr wurde
das Projekt durch die Corona-Pande-
mie kaum behindert. Zwar mussten
zum Beispiel Recherchen in Unter-
nehmen abgesagt werden, aber die
teilnehmenden Lehrkrifte und
Schulklassen liefen sich davon
kaum beeindrucken und entwickel-
ten eine grofe Kreativitit darin, ihre
journalistischen Vorhaben dennoch
zu realisieren. Sie fiihrten Telefon-
interviews und Videokonferenzen
mit ihren Informationsanbietern.
Mitten in der Krise schrieben die
jungen Joumalistinnen und Journa-
listen so viele Zeitungsbeitrage, dass
regelmiRig Sonderseiten in der
,Presse“ erscheinen konnten. Das ist
auch fiir dieses Schuljahr wieder so
vorgesehen.

Umbruch und Ver-
dnderung sind
unsere stdndigen
Begleiter. Da
braucht es mit-
unter einen stabi-
len Anker. Hoch-
wertiger Journalis-
mus ist ein solcher
Anker. Wenn er hilft, Trends einzu-
ordnen, Entwicklungen zu interpre-
tieren und Argumente fiir eine kons-
truktive Debatte zu liefern. Gerade
jetzt kommen auf die Wirtschaft und
den Journalismus herausfordernde
Zeiten zu - da braucht es besonders
einen kritischen und fairen Journa-
lismus. Die Kooperation ,Jugend -
Zeitung - Wirtschaft“ mit der ,,Pres-
se’ setzt genau dort an, wo es am

Die Partner
des Projekts

Die Vielzahl der
verschiedenen
Medien und der
Uberfluss  an
Daten erfordern
Werkzeuge, um
Informationen
bewerten zu
kénnen. Dabei
ist die Einordnung wirtschaftli-
cher Fakten in einen groferen
gesellschaftlichen und politi-
schen Zusammenhang entschei-
dend. Denn die Komplexitit
unserer Zeit Jdsst sich nicht mit
Banalititen erkldren. Es braucht
profundes Recherchieren, Einge-
hen auf die Facetten eines The-
mas und Herstellen von Zusam-
menhingen. Mit dem Projekt
wJugend - Zeitung - Wirtschaft”
erhalten Schiiler viele neue An-
reize, sich mit wirtschaftlichen
Themen und ihren Hintergriin-
den zu beschiftigen. In den
kommenden Monaten werden
wir Einblicke in das internatio-
nale Ol- und Gasgeschiift, die
chemische Industrie und in die
innovative Welt des Recyclings
bieten. Wir freuen uns auf die
Zusammenarbeit mit den Schul-
klassen und die spannenden
Stories.

Rainer Seele,
Generaldirektor OMV
Unsere  Wirt-
i schaftswelt
wird  immer

komplexer, das
Informations-
angebot durch
die starke Pri-
senz sozialer
Medien zuneh-
mend uniibersichtlich. Die Initia-
tive ,Jugend - Zeitung - Wirt-
schaft ermoglicht Schiilern, ihre
Medienkompetenz zu schirfen,
Einblicke in die Welt der Wirt-
schaft zu erhalten und Zusam-
menhinge zu erkennen bzw. her-
zustellen. Dabei recherchieren
sie eigenstindig aktuelle The-
men, fiihren Interviews und pub-
lizieren schlussendlich ihre Er-
gebnisse in der renommierten
4Presse“. Ein einzigartiges Pro-
jekt, wird doch bei den Jugendli-
chen Interesse fiir wirtschaftliche
Themen geweckt und gefordert,
gleichzeitig erleben sie ,Wirt-
schaft“ hautnah - eine Erfah-
rung, die im Regelunterricht
nicht geboten werden kann. Des-
halb unterstiitzen wir als eine
der fithrenden Versicherungs-
gesellschaften in Osterreich
diese Initiative seit Beginn sehr
gerne, weil Bildung ein fixer
Bestandteil unserer Unterneh-
mensphilosophie ist, Wir freu-
en uns schon jetzt auf die span-
nenden Recherchen und inter-
essanten Artikel.
Robert Lasshofer,
Vorstandsvorsitzender
Wiener Stidtische Versicherung
AG

meisten Nutzen bringt: Bei der Aus-
bildung von jungen Menschen, die
eventuell zur nichsten Journalis-
ten-Generation gehéren, Wenn wir
als Untemnehmen einen Beitrag da-
zu leisten kénnen, machen wir das
sehr gerne.

Andreas Matthi,
Generaldirektor
Bisterreichische Bundesbahnen

IMPRESSUM

Die Seite Jugend — Zeitung —
Wirtschaft’ beruht auf einer
Medienkooperation der .Presse” mit
dem IZOP-Institut. Finanziert wird sie
von sechs Spansoren



12

JUGEND — ZEITUNG — WIRTSCHAFT

MITTWOCH, 21 APRIL 2021 Die Presse

Das E-Auto auf dem Prufstand

Fakten. Was spricht fir, was gegen den Kauf eines Elektroautos? Erfahrungen einer Konsumentin.

EIN INTERVIEW VON SEBASTIAN FURST,
BEN VINZENZ GRATZL, DENNIS DRES-
SEL UND NINA OTT, 3AK BHAK HOLLA-
BRUNN

ee
ber Elektroautos lasst sich selt
l | Jahren trefflich streiten, Die
einen halten sie fiir eine grof-
artige Chance, andere fiir teure Spie-
lerei. Fragen an Oberirztin Irmgard
Spiegl iiber die Nutzungsrealitdt im
Familienalltag.

Warum haben Sie ein Elektroauto
angeschafft?

Das hatte mehrere Griinde. Das erste
Elektroauto hat mein Ehemann fiir
das tigliche Pendeln gekauft, weil
er fiir sich festgestellt hat, dass er
mit dem Auto flexibler ist als mit
dem Zug, Auerdem funktoniert es
beziiglich der Distanzen mit dem
Elektroauto recht gut. Des Weiteren
ist es kostengiinstiger, wenn man
mit Strom statt mit Diesel fihrt, und
es ist letztlich umweltfreundlicher.

Sind Elektroautos Ihrer Meinung
nach wirklich besser fiir die Um-
welt?

Zumindest sind sie das unserer Meij-
nung nach in der Erhaltung; dazu
gehort die Anschaffung, das regel-
miRige Laden und die Entsorgung.
Sie verursachen weniger Lairmsmog,
und wenn man die Autos lang nutzt,
die Akkus danach recycelt und mit
Okostrom aufladt, sind sie tatsich-
lich umweltfreundlicher als ein nor-
males Fahrzeug mit Verbrennungs-
motor. Ein weiterer Punkt, der fir
uns ausschlaggebend war, ist die
allgemein niedrige Feinstaubbelas-
tung durch das Fahren mit einem
Elektroauto. Auferdem dndert man
durch die Nutzung eines E-Autos
sein Fahrverhalten enorm, weil man
mehr auf die zuriickgelegten Distan-
zen achtet und im Endeffekt beziig-
lich der Fahr
wird.

UNg sp

Weani, Kohlendi.

g weniger Lirm,
schritt im Transportwesen*?

Wie sieht die Nutzungsrealitat aus?
Wir haben unser E-Auto das vier-
te Jahr, Laut Hersteller kann nun
die Akkuleistung um circa 20 Pro-
zent abfallen. Einen solchen Verlust
konnten wir jedoch noch nicht fest-
stellen. Die Reichweite liegt in der
Realitiit bei 220 statt bei 300 Kilo-
metern.

Welche Auflade-Optionen werden
hauptsichlich genutzt?

Wir tanken mit einer Wandladesta-
tion zuhause. Es ist 6konomischer,
wenn man zuhause tankt, und sehr
teuer, wenn man extern tankt.

Sind die technischen Maglichkei-
ten, zum Beispiel zum Aufladen
des Autos, sehr markenabhingig?
Nein, das funktioniert, glaube ich,
gut, da viele Ladestationen unter-
schiedliche Steckervarianten anbie-
ten. Und man kann auch an der nor-
malen Stromsteckdose anstecken.
Zumindest unsere beiden Autos ha-
ben ganz normale Stromsteckdosen
dabei, aber da dauert die Ladezeit
dann schon bis zu zwoIf Stunden.

Welche zusitzlichen Kosten fallen
wihrend der Nutzung im Vergleich
zum vorherigen Auto an?

Erstes Gehalt, erster Kredit

Beratung. Worauf junge Erwachsene bei einem Kreditabschluss achten sollten und warum bei Ratenkiufen Vorsicht geboten ist.

VON JOHANNES DENNER, CORINEA
POKORNY, SOPHIE SCHIEFER UND PAT-
RICK SPANDL, HAK LAA

it dem ersten Gehalt auf dem

Konto sehnen sich viele jun-
ge Menschen nach den eigenen vier
winden, Der Mietvertrag ist rasch
abgeschlossen, doch bei der Ver-
wirklichung ihrer Wohntrdume ge-
raten junge Paare oft in finanzielle
Schwierigkeiten. Die lassen sich ver-
meiden, wenn man sich vor Kredit-
abschiuss von einer Bank umfassend
beraten lsst.

Bose Uberraschungen

Der Bezug eines regelmaRigen Ge-
halts kann Jugendliche leicht dazu
verleiten, ihren Kontorahmen zu
iiberziehen, wenn beispielsweise
Einrichtungsgegenstdnde fiir eine
neue Wohnung angeschafft werden
miissen. Die dabei anfallenden Uber-
ziehungszinsen kénnen fiir die eine
oder andere unangenehme Uberra-
schung beim nichsten Blick auf das
Konto sorgen, Vorsicht ist auch bei
Ratenkidufen geboten, denn nicht
selten gerit dabei der Uberblick iiber
die Zahlungen verloren, und dann
schligt die Schuldenfalle zu.

Der ,,durchleuchtete” Kunde

Damit ihre Kunden eigene Wiinsche
moglichst gut finanzieren konnen,
bieten Banken Konsumkredite mit
einer maximalen Laufzeit von zehn
Jahren an. Verena Mattes, Filiallei-
terin der UniCredit Bank Austria in

Kreditgeschifte als Unterrichtsthema: Rechercheure der HAK Laa mit ihrer
Projektbetreuerin Daniela Preif3l.

Hollabrunn, erklirt, dass die Kredit-
laufzeit mit der Nutzungsdauer des
anzuschaffenden Gutes kompatibel
sein solle. Die optimale Laufzeit ma-
che meistens fiinf bis sieben Jahre
aus.

Bevor Konsumenten aber einen
Kredit abschlief3en, soliten sie sich
umfassend mit der persénlichen
Haushaltsbudgetrechnung ausein-
andersetzen, Dabei geht es um die
monatlichen Einnahmen und Aus-
gaben, um Lebenshaltungskosten
inklusive Aufwendungen fiit Ver-
kehrsmittel, diverse Versicherungen
und Sparleistungen sowie bereits be-

 Foto: Rrmue Wachter |

stehende Finanzverbindlichkeiten.
In weiterer Folge fithrt die Bank eine
Bonitiitspriifung durch, bei der die
Kundin/der Kunde ,durchleuchtet®
wird und die Kreditwiirdigkeit auf
dem Priifstand steht, Wenn Geld-
institute aufgrund einer positiven
Bonititspriifung der Kreditvergabe
griines Licht geben, folgt im ndchs-
ten Schritt die Abklirung der Ver-
zinsung,. Die ist laut Mattes bonitéts-
abhingig. Je besser die Bonitat der
KundInnen, desto glinstiger seien
auch die Zinsen.

Auch junge Kreditnehmer sind
gegen Schicksalsschldge oder Krank-

b — aber ist das Elektroauto schon .der {etzte Optimierungs-

| Bad. Martna Waltner |

Eigentlich fast keine; sie sind sehr
gering, und es ist wesentlich giinsti-
ger, weil zumn Beispiel der Glwechsel
wegfillt. AuRerdem zahlen wir fiir
30.000 Kilometer nur circa 500 Eu-
ro an Strom fiir das Aufladen. Die
Versicherungskosten sind momen-
tan auch einigermafien giinstig, weil
eben auch viel geférdert wird und
die NoVA (Normverbrauchsabgabe;
CO,-Steuer) wegfillt.

Gab es beim Erwerb des E-Autos
einen echBhten finanziellen Auf-
wand durch den Kaufpreis?

Ja, aber nach unseren Berechnun-

heiten nicht gefeit. Gerade die der-
zeitige Coronapandemie filhrt uns
vor Augen, wie schnell man mit Ar-
mut konfrontiert sein kann. Wenn
Kreditnehmer in eine finanzielle
Notlage geraten und die monatli-
chen Kreditraten nicht mehr aufbrin-
gen konnen, sollten sie umgehend
mit ihrer Bank Kontakt aufnehmen
und ihre persénliche Notlage erkli-
ren. Ob einer Stundung zugestimmt
wird, hingt vom konkreten Fall ab,
L Wie viele Stundungen pro Kredit in
Anspruch genommen werden kon-
nen, kann pauschal nicht beantwor-
tet werden. Eine Zustimmung er-
folgt dann, wenn ein triftiger Grund
vorhanden ist, wozu beispielswei-
se Arbeitslosigkeit, Krankheit oder
auch Scheidung zihlen. Essenziell
ist aber die rasche Kontaktaufnahme
mit der Bank®, sagt Mattes.

Bei Abschluss eines Kreditge-
schiifts wird dariiber hinaus emp-
fohlen, sich Informationen ({iber
eine Kreditrestschuldversicherung
einzuholen, die dann zum Tragen
kommt, wenn einer der Kreditneh-
mer verstirbt. Diese Versicherung
sei eine reine Ablebensversicherung
und wiirde fiir ein junges Paar bei
einer Kreditsumme von 25.000 Euro
und einer Laufzeit von zehn fahren
etwa zehn Euro pro Monat betragen.
Meistens wiirde die Versicherung
auf Gegenseitigkeit abgeschlossen
werden, Das bedeutet; Nach dem
Tod eines Kreditnehmers wird der
an dem Kredit beteiligte Partner
durch die Versicherung entlastet.

gen muisste sich der zusétzliche Auf-
wand nach rund zehn Jahren amor-
tisieren.

Wie stehen Sie zu dem derzeitigen
Problem mit der Akkuentsorgung?
Also, wir haben zu Beginn, als wir
das Auto gekauft haben, schon auch
Artikel gelesen, dass es sehr gute
Recycling-Optionen gibt. Aber ich
muss ehrlich sagen, ich habe mich
dann nicht mehr groRartig damit
auseinandergesetzt.

In der EU soll der Verkauf von Ben-
zinern und Dieselfahrzeugen all-
mihlich auslaufen. In Schweden
zum Beispiel im Jahr 2030. Wie
stehen Sie dazu?

Man muss das vielseitig bewerten,
Einerseits muss man sich die Ent-
wicklung der Arbeitsbedingungen
und Arbeitsweise in den Lithium-
abbaufeldern in Siidamerika anse-
hen und wie sich dies auf die Um-
welt auswirkt, Ich glaube nicht, dass
Elektromobilitdt der letzte Optimie-
rungsschritt im Transportwesen ist,
sondern dass WasserstofF langfristig
eine bessere Losung darstelit. An-
dererseits kann man Verbrennungs-
motoren nicht vollstindig abschaf-
fen, und ich befiirworte keinesfalls
den Erwerb eines Fahrzeugs fiir eine
kurzfristige Periode. Es miisste sich
das gesamte Transportverhalten dn-
dern, man misste Kilometer ein-
sparen und den Giiterverkehr noch
stirker auf die Schiene verlagern.

IMPRESSUM

Die Seite Jugend - Zeitung —
Wirtschaft® beruht auf einer
Medienkooperation der Presse” mit
dem [ZOP-Institut. Finanziert wird sie
von sechs Sponsoren.
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Griiner Wasserstoff — unsere Zukunft?

Im Gesprach. Dirk Langhammer, OMV Vice President fiir Business Transformation, gibt Auskunft.

VON FLORIAN KRITZINGER, ARIANE
HONEL, HANNAH DANZER, KLASSE 4 B
DER ABTEILUNG CHEMIEINGENIEURWE-
SEN DER HTL WELS

ie Tage der Vetbrennungs-
Dmommn, so scheint es, sind

gezahll. Weltweit wird zu-
nehmend in die effizientere, klima-
freundliche Elektromobilitit inves-
tiert - so auch in griinen Wasser-
stoff, eine Technologie, die zuneh-
mend an Bedeutung gewinnt und
eine energiereiche sowie CO,-freie
Alternative zu fossilen Brennstof-
fen fiir Verbrennungsmotoren so-
wie zu schweren Elektrobatterien
darstelit.

Diese Revolution der Mobilitat
beschiftigt nicht nur die Industrie,
sondern auch uns heranwachsende
Wissenschaftlerinnen und Wissen-
schaftler der Chemie HTL Wels, wo-
bei wir uns nicht nur im Unterricht,
sondem auch bei der Erstellung von
Diplomarbeiten in Zusammenarbeit
mit der Industrie mit diesem Thema
auseinandersetzen.

Fiihrende Rolle der OMV

Was die Weiterentwicklung dieser
vielseitigen Technologie betrifft,
nimmt die OMV, wie Dirk Langham-
mer, ihr Vice President fiir Business
Transformation, berichtet, derzeit
eine fithrende Rolle ein. So werde
die Anlage in Schwechat mit einer
10-Megawatt-Elektrolyseanlage be-
reichert. Diese Methode ermogliche
es, Wasserstoff - ohne Einsatz fossi-
ler Rohstoffe - emissionsfrei herzu-
stellen. Das etkidrt auch die Bezeich-
nung dieses Produkts als ,griner
Wasserstoff«.

Durch Kooperation mit der Post
und anderen Logistikuntemehmen
soll der Rohstoff auch im Transport-
wesen zum Einsatz kommen. Fahr-
zeuge mit Brennstoffzellen kénnen
sich dann klimaneutral fortbewe-

Die Revolution der Mobilitst beschaftigt sowohl die OMV (links im Bild Vice P

Hh

Wissenschaftsnachwuchs (Bilder aus der HTL Wels).

gen. Besonderer Fokus liegt dabei,
wie Langhammer erldutert, auf dem
Gewicht von Lkws, da batteriebe-
triebene Grofifahrzeuge aufgrund
des notwendigen massiven Akkus
und der lingeren Ladedauer sonst
nicht vergleichbar effizient und
wirtschaftlich wiren.

Geplanter Start hierfar ist das
Jahr 2023 mit zwei bis drei Tankstel-
len. Bis zum Jahr 2030 soll es ein os-
terreichweites Versorgungsnetz mit
20 Tankstellen geben. Diese werden
von Schwechat aus in spezialisier-
ten Transportfahrzeugen mit kom-
primiertern  Wasserstoff beliefert.

) als auch den
| Bikdkovoposaiue Anesa Meam: |

Damit lassen sich dann Hunderte
von Lkws betanken. Die Produktion
soll so erweitert werden, dass die
Versorgung mit WasserstofF fiir den
Lastverkehr auf Transportrouten eu-
ropaweit sichergestellt ist. Das Ziel,
bis zum Jahr 2050 CO,-neutral zu
werden, wire damit erreichbar.

Wirtschaftsfaktor Hahnenkamm-Rennen

Bilanz. Nachhaltigkeit spielt eine wichtige Rolle bei der Planung des groRen Kitzbiiheler Sportereignisses.

VON DER KLASSE 2 BK DER BUNDES-
HANDELSAKADEMIE KITZBUHEL

as Kitzbiheler Hahnenkamm-
Rennen zihlt zu den welt-
welt grofiten Events im alpl-
nen Skirennsport. Im Jahr 1931 fand
es erstmals statt, hat seitdem ein
ganz spezielles Flair entwickelt und
ist zu einem mafgeblichen Wirt-
schaftsfaktor geworden. Die Pla-
nung reiche daher mehrere Jahre
voraus, so Michael Huber, Prisi-
dent des Kitzbiiheler Ski Clubs.
Neben Bergbahnen und Ski-Club
zdhlen auch der Tourismusverband
und die Stadtgemeinde Kitzbiihel
zur sogenannten ARGE (Arbeits-
gemeinschaft) im Organisations-
Komitee. Das Erfolgsgeheimnis sei
einfach: ,Jeder hilft jedem!", sagt
Huber. Speziell in diesem heraus-
fordernden Jahr brauche es viel Mut
und Erfahrung, auch um die Flexibi-
litdt zu erhalten. In wirtschaftlicher
Hinsicht musste man mit Einbufen
von etwa einem Drittel der iiblichen
Einnahmen durch den Ticketverkauf
rechnen. Hier miisse man besonders
flexibel sein, so Huber.

»Streifziige fiir die Giste

Nachhaltige sowie giinstige An- und
Abreise bietet das Hahmenkamm-
Rennen durch die enge Zusammen-
arbeit mit den OBB. Hierbei wer-
den von den Bergbahnen und dem
Ski Club gratis Shuttles, sogenann-
te ,Streifziige“, zur Verfiigung ge-
stellt, die fir den Transport zum
und vom Hahnenkamm-Rennen ei-

Durch Innovationen konnten in der zuriickliegenden Skisaison zehn Prozent des Kunstschnees fiir die Pisten

"

gespart : Blick vom Hahi
ne tragende Rolle spielen. Immerhin
reisen etwa dref Viertel der Besucher
mit dem Zug an, das mache an drei
Renntagen bis zu 70.000 Beforde-
rungen aus, so Huber.
Nachhaltigkeit habe einen enorm
hohen Stellenwert, so Anton Bodner,
Vorstandsvorsitzender der Bergbahn
AG Kitzbiihel, Besonders stolz sei
man in diesem Jahr auf die zusitz-
lichen, hochmodernen Innovations-
schritte in der Beschneiungstechnik.
Durch noch prizisere Vorgaben und

aufKitzbthel.

Digitalisierung im Schneemanage-
ment konnten in diesern Winter mit
speziellen Algorithmen zehn Prozent
des bisher produzierten technischen
Schnees eingespart werden. Das Ziel
hierbei sei Qualitit vor Quantitit, so
Bodner.

Eine grofle zukiinftige Heraus-
forderung liege darin, bestes Skier-
lebnis zu bieten und dabei zugleich
auf die Umwelt zu achten. So sei
zum Beispiel der Strom fiir die Lif-
te zu 100 Prozent okologisch, SAG

| Fote: Kitzbubler Ski Club |

und Tinetz fungieren hierbei als
Oko-Stromversorger. Einen weiteren
Schritt im Sinne der Nachhaltigkeit
haben die Bergbahnen diesen Win-
ter durch den Verkauf von umweit-
freundlicheren Skikarten aus Holz
gesetzt. Diese Weltneuheit wurde
laut Bodner duRerst gut angenom-
men, In der Regel wurden zuletzt
jahrlich mehr als eineinhalb Millio-
nen Menschen mit den Bergbahnen
befordert und etwa 11.000 Saison-
karten pro Jahr verkauft. In dieser
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Wintersaison wurde jedoch nur etwa
ein Finftel der iiblicherweise befér-
derten Personen transportiert. Die
Branche sei jedoch mit enorm ho-
hen Fixkosten verbunden, daher la-
gen die Ausgaben dennoch bei etwa
85 Prozent der (iblichen Kosten, so
Bodner.

Angebot fiir Einheimische

Um die Einheimischen nicht zu ver-
nachlissigen und ihnen ein Stiick
Normalitit zu bieten, bemiihte man
sich besonders, den Liftbetrieb auf-
rechtzuerhalten. Wirtschaftlich war
dieser Winter nicht ,rentabel“, man
hoffe jedoch, dass man wichtige
Werte wie Vertrauen, Berechenbar-
keit und Verlisslichkeit fiir die Zu-
kunft aufbauen konnte, so der Vor-
standsvorsitzende, Ein positiver As-
pekt dieser schwierigen Zeit seien
die diversen Erfahrungen, die man
fiir die nichsten Jahre nutzen mis-
se, sagt Bodner.

Die Bergbahn bietet verschie-
denste Jobs, vom IT-Fachmann
iiber die Personalverrechnung bis
hin zum Pistenarbeiter. Es werden
sowohl Lehrlinge ausgebildet als
auch Praktikanten eingestellt. Auch
Schiiler der Bundeshandelsaka-
demie Kitzbithel werden jihrlich
in den Sommerferien beschiftigt.
Anton Bodner, ebenfalls HAK-Ab-
solvent, sieht die Handelsakade-
mie als Ausbildungsmoglichkeit
mit Zukunftsperspektive. ,Mit
Hartnickigkeit, Konsequenz und
Flei ist im Leben schlieflich alles
moglich .
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Unterwegs zu neuer Normalitdt

Corona und die Wirtschaft. Thomas Gindele, Hauptgeschiftsfilhrer der Deutschen Handelskammer in
Osterreich, zieht Bilanz.

VON BIANCA-SORINA FAUR, MIRIAM
NINDL, ANDREAS EGCER, 4AHK LINZ
INTERNATIONAL BUSINESS SCHOOL

ird sich die curopiische
WWirrsch:lft von den Folgen

der Coronakrise gut erho-
len? Haben die Handelsbeziehungen
der Staaten zu stark gelitten?

In einem Riickblick auf hundert
Jahre deutsch-osterreichische Han-
delsbeziehungen bilanziert Thomas
Gindele, der Hauptgeschiftsfihrer
der Deutschen Handelskammer in
Osterreich: Das deutsch-dsterrei-
chische Handelsvolumen beliduft
sich derzeit auf jihrlich etwa 100
Milliarden Euro. Schdtzungswei-
se 500 000 bis 600 000 dsterrei-
chische Arbeitsplitze hingen von
deutschen Investitionen ab. Fir
Thomas Gindele sind diese inten-
siven Wirtschaftsbeziehungen sehr
bedeutsam. Osterreich zihlt fiir
Deutschland zu den wichtigsten
Handelspartnem.

Wachstumsimpulse helfen

China und die USA kénnten es
laut Prognosen relativ bald schaf-
fen, wieder auf Vorkrisenniveau zu
kommen. Europa hinkt dagegen hin-
terher. Gindele sieht aufgrund der
Internationalisierung jedoch auch
europiische Untemehmen als Profi-
teure, Die Wachstumsimpulse wiir-
den durch Investitionen und Han-
del vor allem in der Industrie auch
nach Europa und dabei insbesonde-
re nach Deutschland und Osterreich
weilergetragen, meint er.

Die europdische Pandemiebe-
kimpfung, bestehend aus Wellen
von Lockdowns und Lockerungen,
sieht er hemmend fiir die Wirtschaft.
Er appelliert an die Entscheidungs-
trdger in Osterreich und Deutsch-
land, mehr zusammenzuarbeiten:

Thomas Gindele, der Hauptgeschiltsfiihrer der Deutschen Handelshammer
in Osterreich, appelliert an die Entscheldungtrager in beiden Lindern,
angesichts der Coronakrise noch stirker zusammenzuarbeiten.

,Man muss Systeme finden, damit
Waren- und Transportverkehr auch
wihrend angespannter Situationen
wie einer Pandemie moglich sind.*
Insbesondere GrenzschlieRungen
seien zu vermeiden.

Das deutlich gestiegene Schul-
denniveau der Staaten sieht Gindele
als neue Normalitit; ,Man wird be-
reit sein, eine Staatsverschuldungs-
quote von 80 bis 100 Prozent des BIP
als neue Messlatte zu definieren
Gindele rechnet nicht mit Steuer-
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erhéhungen, um den coronabeding-
ten Anstieg der Staatsverschuldung
abzubauen. ,,Das wire auch Gift fiir
die Wachstumsperspektiven” In der
Zeit nach Corona solle man dort auf-
bauen, wo es bereits vor der Pande-
mie gut gelaufen sei, meint er. Wich-
dg hierfiir sind laut Gindele nicht
nur groRere Untemehmen, sondern
auch Handwerker sowie Klein- und
Mittelbetriebe. Schaffen es diese,
wieder am Markt FuR zu fassen, er-
6fTne sich ihnen eine gute Zukunfts-

Geldkompetenz ist wie Fahrradfahren

Erfahrung. Was man in einem Workshop iiber den richtigen Umgang mit Geld und Finanzen lernen kann.

VON SARAH PREISS UND STEFANIE MA-
CHER, BUNDESHANDELSAKADEMIE BA-
DEN

igentlich dachten wir als BAK-

Schiler und -Schilerinnen, dass
wir den richtigen Umgang mit Geld
und Finanzen beherrschen. Einige
Punkte hatten wir allerdings doch
noch nicht so parat. Das zeigten
uns die Fragen und Online-Aktivi-
titen, durch die uns Goran Maric,
Geschiftsfiithrer von Three Coins,
leitete, (Three Coins ist ein Sozial-
unternehmen, das Finanzbildungs-
projekte entwickelt und umsetzt.)

Die scheinbar simple Einstiegs-
frage ,,Macht Geld gliicklich?“ l6ste
eine heftige Debatte aus. Die meis-
ten stimmten zunichst mit Ja, weil
man sich doch ohne Geld nichts leis-
ten kann. Dann kamen auch Gegen-
stimmen, denn so wichtige Dinge
wie Gesundheit oder Freundschaft
kann man nicht kaufen. Auflerdem:
Je mehr Geld man hat, umso weni-
ger macht noch mehr Geld gliicklich.
Da wirkt dann das Gesetz vom ,,ab-
nehmenden Grenznutzen®, von dem
wir schon einmal im Schulunterricht
gehért haben.

Was kostet das Leben?

Bei der Frage ,Was kostet das Le-
ben?* durften wir in einer Umfrage
schiitzen beziehungsweise angeben,
wie viel etwa die Monatsmiete einer
kleinen Wohnung betragt, wie hoch
das durchschnittliche Gehalt in Os-
terreich ist oder wie viel wir fiir
»ein richtig tolles Paar Schuhe® aus-

¥ -y

I.;gen-dwlan-n_klappt esim Umgang mit Geld und Finanzen ganz ohne

stiitzrider und Hilfe: Goran Maric, Geschiiftsfiihrer von Three Coins.

geben wiirden. Vor allem bei den
Schuhen gingen die Angaben stark
auseinander. ,Wenn ich an maR-
gefertigte Schuhe denke, dann kon-
nen die schon 600 Euro kosten‘,
meinte ein Schiiler. Die Reaktion
darauf im Klassenchat: ,70 Euro
sind schon viel fiir Schuhe, aber
600? Puh!*

Nach dieser praktischen Auf-
wirmrunde ging es tiber zum theo-
retischen Teil, der vor allem unter-
haltsam gestaltet war. Lernen darf
schlieRlich auch Spaf® machen! Go-
ran gab uns viele gute Tipps. Zum
Beispiel sollten wir vor jedem Ein-
kauf iiberlegen, ob wir das, was wir
kaufen wollen, auch wirklich brau-
chen oder doch nur méchten. Guter

| ¥oto: 20meam Frodustiorrs |

Punkt! Eine Kollegin meinte darauf-
hin sehr ehrlich: ,Ich kaufe beim
Shoppen eher Dinge, die mir gefal-
len, anstatt die, die ich brauche*

Geld als Stressfaktor

Ein Satz von Goran ist besonders
hiingengeblieben: ,Geld ist fiir viele
Menschen der groRte Stressfaktor,
Dagegen hilft Finanzbildung Un-
serer Meinung nach sollten Work-
shops wie jener von Three Coins
Sfter stattfinden, da so der bewusste
Umgang mit Geld vermittelt wird,
Unter anderem haben wir dabei er-
fahren, dass es sechs verhaltensoko-
nomische Hiirden zu bewiltigen gilt,
will man mit Geld besser zurecht-
kommen. Eine der groten ist die

perspektive, Osterreichischen Un-
ternehmen it er, sich verstirkt mit
deutschen Unternehmen zu vernet-
zen und deren Beziehungen zu Chi-
na zu nutzen.

Auf die Frage, wie gravierend
denn die Insolvenzen nach dem Aus-
laufen der staatlichen Coronahilfs-
pakete ausfallen werden, reagiert
Gindele gelassen. Die Mafnahmen,
die in Deutschland und Osterreich
zur Anwendung kamen, halt er fiir
notwendig und richtig; sie hitten
allerdings auch Unternehmen gehol-
fen, die bereits vor der Coronakrise
schlecht dastanden. ,.Es wird sicher-
lich eine aufgestaute Insolvenzwelle
geben, aber eine, die eine Kumulie-
rung von 2019 und 2020 darstellt.
Die wird jedoch geringer sein, als
wir befiirchten®, glaubt der Haupt-
geschifisfithrer. Mafgeblich fiir ihn
sei, dass jenen Unternehmen iiber
die schwierige Zeit hinweggeholfen
werde, die sich vor der Pandemie im
Wettbewerb schon hervorragend be-
wihrt hitten.

Auch um die sich derzeijt im Um-
bruch befindende deutsche Auto-
mobilindustrie ist Gindele nicht
bange. Sie stehe namlich wesent-
lich besser da, als es manchmal in
der Offentlichkeit dargestellt werde.
Unbestritten befinde sie sich - Stich-
wort: Elektroauto - in einem schnell-
lebigen Transformationsprozess,
und man miisse noch weiter an der
Ladeinfrastruktur und der Batterie-
technik arbeiten. Die Entwicklung
verlaufe rasant; man werde in den
niichsten Jahren enorme Schritte er-
leben.

Was die klassischen Zulieferbe-
triebe betrifft, so bezweifelt Gindele,
dass alle iberleben werden; auch
hier sei eine Neuausrichtung no-
tig. Gefragt, was die Deutsche Han-

Gewohnheit. Hier ist der Konsument
in einem Teufelskreis gefangen, der
sich durch einfache, bewusste Ver-
haltensinderungen durchbrechen
lisst. Am Ende des Workshops gab
es noch eine offene Fragerunde, Die-
se Gelegenheit nutzte eine Schiile-
rin, die leidenschaftlich geme und
hervorragend Fufiball spielt: ,War-
um verdienen Frauen weniger beim
FuRball als Miinner, obwohl sie teil-
weise besser spielen?* Gorans Ant-
wort: ,Es ist einfach nicht okay, dass
Frauen fiir die gleiche Titigkeit we-
niger verdienen als Minner. Es gibt
zwar schon Bemiihungen, diesen
,Gender Pay Gap* zu verringern. Es
muss aber noch viel mehr fiir die
Gleichberechtigung getan werden.
Tolle Worte, finden wir - Danke-
schon!

Testen im geschiitzten Rahmen

Vielleicht ist es mit der Gleichbe-
rechtigung und der Geldkompetenz
wie mit dem Fahrradfahren - man
kann es in der Theorie gut erklaren:
Hier sind die Pedale, die musst du
treten. Hier ist das Lenkrad, damit
lenkst du Das heift aber noch lan-
ge nicht, dass man dann auch schon
Rad fahren kann. Der Clou ist, al-
les zunichst zu verstehen und in
einem geschiitzten Rahmen selbst
auszuprobieren, Goran: ,Klarerwei-
se fillt man zuerst ein paarmal hin
und lernt dabei, warum das so pas-
siert ist, Das nichste Mal macht man
es schon besser, und irgendwann
Kklappt es dann ganz ohne Stiitzrader
und Hilfe!"

delskammer in Osterreich fiir die
Gleichberechtigung von Mainnemn
und Frauen tue, antwortet Gindele,
dass in der Handelskammer haupt-
sichlich Frauen arbeiten, etwa 70
bis 80 Prozent. Nur der Vorstand sei
aktuell im Missverhiltnis, doch das
Nachriicken von Frauen aus dem
Nachwuchsvorstand werde das in
Zukunft ausgleichen.

Erstaunt zeigt sich Gindele
dariiber, dass nach dem ersten Lock-
down viele Frauen darum baten,
linger im Homeoffice arbeiten zu
kénnen - mit der Begriindung, dass
jhre Minner zuriick an ihren Ar-
beitsplatz miissten. ,Eine Familien-
aufgabe ist gleichermaflen eine Auf-
gabe von Mann und Frau heutzuta-
ge“, meint Gindele. Er sei auflerdem
kein Freund von Quotenregelungen
und erwarte, dass die nichsten zehn
bis 20 Jahre hohere Frauenanteile in
den Vorstandsetagen bringen wiir-
den.

Wenig Konkretes ldsst sich laut
Gindele iiber die Chancen und Ri-
siken nach der Merkel-Ara sagen.
Die politische Entwicklung habe sich
aufgrund der Bewiiltigung der Coro-
nakrise in einem halben Jahr enorm
geiindert. Als grofe Handlungsberei-
che der kiinftigen Regierung erwar-
tet er den Kampf gegen den Klima-
wandel, Verinderungen in der So-
zialpolitik und die Modernisierung
veralteter staatlicher Strukturen.
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Der Marathon in Sachen Vorsorge

Finanzmarkt. Vor allem die jungere Generation legt bei Investments grofden Wert auf Nachhaltigkeit.

VON NICOLE BERGSTALLER, 4BK,
VIENNA BUSINESS SCHOOL AKADEMIE-
STRASSE

as Thema Nachhaltigkeit hat
Din den vergangenen lahren

immer mehr an Aufmerk-
samkeit und Bedeutung gewonnen.
Auch viele Unternehmen setzen
sich mittlerweile nachhaltige Zie-
le und steuern damit in eine ganz
neue Richtung. Diese Entwicklung
spiegelt sich auch am Finanzmarkt
wider und beschiftigt zunehmend
ein immer jingeres Publikum, wie
sich etwa anhand der Borsetransak-
tionen rund um die Gamestop-Ak-
tie mitverfolgen lief. Doch Finanz-
markt, wie hiltst du es mit der Nach-
haltigkeit?

Besonders die jiingere Genera-
tion legt grofen Wert auf nachhalti-
ge Investments. Die Standards dafiir
werden im sogenannten ESG-Modell
festgelegt. Unter ,,ESG* versteht man
die Beriicksichtigung bestimmter
Kriterien in den Bereichen Umwelt
(Environment)} und Soziales (Social)
sowie in der verantwortungsvollen
Unternehmensfiihrung (Governan-
ce). Die Einhaltung der ESG-Kri-
terien wird durch unangekiindigte
Untersuchungen der Finanzmarkt-
aufsicht (FMA) sichergestellt. Und:
Bei Nicht-Einhaltung der Vorgaben
drohen hohe Strafen.

Ein stindiger Wandel

Nach Ansicht von Manfred Bartal-
szky, dem Vorstandsdirektor der
Wiener Stadtischen, einem Experten
im Bereich Finanz- und Versiche-
rungswesen, geht der Trend umso
mehr in Richtung Nachhaltigkeit, je
grofer das Angebot ist und je mehr
Menschen sich dafiir interessieren.
Es vollziehe sich allerdings ein stin-
diger Wandel in der Meinung dar-
iiber, welche Werte als machhaltig

Zahlen ohne bare Miinze

Schon in jungen Jahren damit beginnen, kleine Betrige in nachhaltige Geld.
von Manfred Bartalszky, dem Vorstandsdirektor der Wiener Stddtischen Versu:herung

gelten, meint Bartalszky. Was heu-
te als machhaltig bezeichnet wird,
konnten wir in fiinf Jahren bereits
als dberholt ansehen. Daher sollte
man, meint Bartalszky, das The-
ma Nachhaltigkeit im Allgemeinen
nicht schwarz-weil sehen, da in die-
sem Bereich viele Aspekte groRen
Einfluss hitten und man schwer in
einem Satz sagen konne, was am
Ende des Tages nachhaltig sein wer-
de und was nicht. Doch wie sollte
man nun als junger Mensch generell

Fahl

zu i —eine E

mit fi ot Varsarge bepi 7
Bartalszky empfichlt, sich maglichst
frith mit diesem Thema zu befas-
sen und schon in jungen Jahren zu
beginnen, kleine Betrdge in nach-
haltige Geldanlagen zu investieren.
Wichtig seien namlich vor allem die
langen Laufzeiten, denn Vorsorge sei
kein Sprint, sondern ein Marathon.
Ein Vorteil langer Laufzeiten ist,
dass fallende Kurse iiber einen lan-
gen Zeitraum in den meisten Fillen
wieder aufgefangen werden und der

Entwicklung. Die Pandemie hat auch unser Konsumverhalten verindert.

VON KLASSE 4CK DER BHAK WIEN 11

argeld rickt immer mehr in

den Hintergrund; das kontakt-
lose Zahlen wird immer relevanter.
Die derzeitige Pandemie beschrinkt
unser Leben und unseren Alltag.
Wegen der unzihligen Lockdowns
und Mafnahmen bleiben die Men-
schen immer mehr zu Hause. Damit
einhergehend dndert sich auch das
Konsumverhalten. Die Bevilkerung
bestellt hiufiger online und bezahlt
vermehrt kontaktlos. Dies fiihrt da-
zu, dass das Bargeld zunehmend in
den Hintergrund riickt.

Das Urgestein iiberlebt
Natiirlich bemerken die Banken die-
sen Wandel und konzentrieren sich
mehr auf die Méglichkeiten des kon-
taktlosen Bezahlens. ,Die Tokeni-
sierung ist die Grundlage dafiir, dass
die Banken den Kunden im Hinblick
auf kontaktloses Zahlen noch mehr
Komfort bieten kénnen®, meint der
Zahlungsverkehrsexperte Thomas
Csipko von der BAWAGP.S.K., To-
kenisierung beschreibt den techni-
schen Vorgang der Digitalisierung
von Kartendaten. Dies bildet die Ba-
sis fir mobiles Bezahlen, das derzeit
schon mit dem Smartphone mog-
lich ist.

Aber das ist noch nicht alles,
Schon in naher Zukunft erwarten
uns neue Moglichkeiten kontaktlo-
sen Zahlens. Unter anderem wird
es dank Tokenisierung zum Beispiel
moglich sein, direkt ber das Auto
zu bezahlen, sei es bei der Tankstelle

Auch wenn immer mehr Geschafte online abgewickelt werden: Das Bargeld wird nicht verschwinden.

an der Zapfsidule oder bei Drive-in-
Restaurants. Die Identitit wird dabei
durch Gesichtserkennung oder Fin-
gerabdruck festgestellt.

Mit Zunahme der Digitalisierung
wichst allerdings auch das Risiko
der Cyberkriminalitéit. Thomas Csip-
ko rat daher, nicht leichtfertig mit
personlichen Daten wie Verfiiger-
nummern, Pins und Passwortern
umzugehen und nur vertrauenswiir-
dige Webseiten zum Onlineshopping
und Bezahlen zu verwenden.

Trotz all dieser technologischen
Fortschritte liebt die dsterreichische
Bevdlkerung ihr Bargeld. So leb-

ten laut einer Studie der OeNB im
Jahr 2020 in Osterreich noch viele
nach dem Motto ,,Nur Bares ist Wah-
res“. 36 Prozent der Beffagten gaben
an, dass - bei einem Betrag von 50
Euro - Bargeld ihr beliebtestes Zah-
lungsmittel sei. Eine schulinterne
Umftage an der Bundeshandelsaka-
demie und Bundeshandelsschule
Wien 11 ergab sogar, dass 70 Prozent
der befragten Jugendlichen Barzah-
lungen den Vorzug geben, Dass das
Bargeld abgeschafft wird, glaubt
Thomas Csipko nicht. Seiner Mei-
nung nach wird es eher zu einer
Anpassung kommen. So kénnten
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Ertrag so, trotz Kursschwankungen,
am Ende steigt.

Mochte man investieren, aber
nicht aktiv am Borsenmarkt teilha-
ben, ist eine fondsgebundene Le-
bensversicherung eine geeignete Al-
ternative. Auch hier wird empfoh-
len, moglichst frith zu starten, im
besten Fall ab dem ersten Lohn oder
Gehalt. Dabei miissen die Belriige
nicht zwingend hoch sein, da sich
das investierte Geld iiber die Jahre
und Jahrzehnte vermehrt.

| tockptom |

zum Beispiel kleine Miinzen wie die
Ein-, Zwei- und Finf-Cent-Miinzen
verschwinden und Ein- und Zwei-
Euro-Miinzen in Geldscheine um-
gewandelt werden. Dies wiirde eine
Reduzierung der Produktionskosten
ermoglichen, aber auch das Gewicht
der Geldborse der Konsumenten
entlasten.

Trotz des Trends zu kontaktlo-
sem Bezahlen und kiinftiger Tech-
nologien, die das Bezahlen verein-
fachen, wird das ,,Urgestein“ Bargeld
auch in absehbarer Zukunft nicht
aus unserem Leben wegzudenken
sein oder gar verschwinden.

Eine nachhaltige Lebensversi-
cherung ist eine gute Investition,
von der man spiter profitieren kann.
Und: Einfluss auf die Investition
kann man auch hier nehmen, in-
dem man ndmlich selbst entschei-
det, in welche Untemehmen oder
Fonds man sein Geld legt. Hier bie-
ten die ESG-Kriterien einen guten
Leitfaden,

Anlegen mit geringem Risiko
Wer auf Nummer sicher gehen und
mit moglichst geringem Risiko vor-
sorgen mochte, dem empfiehlt der
Experte eine sogenannte Hybrid-
Lebensversicherung, also eine Mi-
schung aus einer fondsgebundenen
und einer klassischen Lebensver-
sicherung. Auflerdem wire es rat-
samer, mehrere kleinere Betriige in
verschiedene Anlageformen zu in-
vestieren als sein ganzes Geld in
einen einzigen Bereich fliefen zu
lassen. Dies gehe, so erklirt Bartal-
szky, oftmals nicht wie gewiinscht
aus und sej ein hdufiger Anfinger-
fehler. Diversifizierung lautet also
hier das Motto.

Welche Trends uns in Zukunft
wohl noch im Bereich Nachhaltig-
keit erwarten? Und ob die Menschen
diesen Trends folgen werden? Das
weif} heute noch niemand. Doch ej-
nes ist klar: Auch mit kleinen Betra-
gen in nachhaltige Finanzprodukte
kann jede und jeder Einzelne einen
groRen Beitrag fiir den Weg in die
richtige Richtung leisten,
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Vorsorgen und fit bleiben

Machfrage. In der Coronapandemie verstirkt und erweitert die Wiener Stadtische ihre

Serviceleistungen.
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VON SCHULERINNEN UND SCHULERN
DER 1CKI BHAK KREMS

egptrend Gesundheit. Durch
Md!e Coronapandemie ge-
winnt das Thema Gesund-
heitsvorsorge zunehmend an Be-
deutung und offentlichem [nteres-
se, Haben die Versicherungen ihre
Produktpalette dieser Entwicklung
angepasst? ,Wir haben erkannt, dass
es die Menschen aktuell vermeiden,
zu ihrer Arztin oder zu ihrem Arzt
zu gehen®, berichtet Doris Wend-
ler, Vorstandsdirektorin der Wiener
Stiadtischen Versicherung. ,Deshalb
haben wir unser e-Service ausge-
baut, verbessert und neue digitale
Serviceangebote im Gesundheitsbe-
reich entwickelt
Uber den virtuellen Weg kénnen
nun Diagnosen {berpriift werden,
indem man zum Beispiel eine ,di-
gital second opinion®, eine zweite
Meinung, bei einem Arzteteam ein-
holt. Sehr beliebt ist auch die ,,Di-
gitale Sprechstunde®. Und neu ins
Angebot aufgenommen wurde ein
Online-Geburtsvorbereitungskurs in
Kooperation mit ,Deine Geburt“: Ei-
ne Hebamme und eine Gyndkologin
stehen werdenden Eltern mit ihrem
Wissen zur Verfiigung. Weiters in-
kludiert ist ein virtueller Yoga-Kurs,
der von Schwangeren sehr gern an-
genommen wird.

Die strapazierte Psyche

Da die Pandemie auch die Psyche
der Menschen stark strapaziert,
arbeitet die Wiener Stidtische mit
Hochdruck daran, auch hier Ver-
sicherungslosungen anzubieten.
Das Augenmerk liegt verstarkt auf
Frauen, da diese durch die Mehr-
fachbelastung - Job, Kinderbetreu-
ung, schulische Unteistiitzung und
Haushalt - besonders gefordert sind.
Um das psychische Wohlbefinden
z7u stirken, werden Angebote ausge-
baut werden.

Ein grofler digitaler Erfolg war
die Einfithrung der Handy-App
Jlosleben®. Egal, wo sich der Versi-
cherungsnehimer befindet, kann er
Rechnungen bequem online einrei-

chen. Ein weiterer Vorteil fiir Kun-
den; Die Bearbeitungs- und Auszah-
lungszeiten sind dank Einsatz von
kiinstlicher Intelligenz stark redu-
ziert,

Corona zwingt die Menschen zu
mehr Home-Office; sie milssen mehr
online arbeiten. Laut Doris Wendler

O000000000O0DODOO®O
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Das Thema Gesundheitsvorsorge ins Blickfeld geriickt: Schiilerinnen und Schiiler der BHAK Krems miit ihrer Lehrerin Astrid Gessl-Pinggera (rechts) beim

Bediirfnissen gerecht werden. ,Die
Vitaminbox ist etwa ein ganz spe-
zielles Service, das sich auch nach
einem Jahr Pandemie noch grofler
Beliebtheit erfreut®, erlautert die
Vorstandsdirektorin, Diese Boxen -
bestehend aus regionalem Obst und/
oder Gemiise - werden sehr hiufig

1
|
|
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IS()ris Wendler, Vorstandsdirektorin der Wiener Stadtischen Versicherung.

gibt es zwei Gruppen: die einen, die
nun gesiinder leben, selbst kochen
und in Sport und Bewegung einen
Ausgleich suchen, und jene, die sich
keine Zeit fiir Bewegung nehmen.
Fiir diese Gruppe wurde eine On-
line-Videoreihe erstellt, die helfen
soll, sich fit zu halten. Aktuell gibt
es #fitbleiben-Videos, die in kurzen
Einheiten entsprechende Tipps fiirs
Home-Office geben und so einen
Ausgleich zum vielen Sitzen vor dem
Computer schaffen.

Da Privention oberstes Gebot fiir
die Wiener Stddtische ist, engagiert
sie sich auch verstarkt in der Einéh-
rungsvorsorge. Die Erndhrung héngt
sehr stark von der individuellen Ein-
stellung ab. Emihrt man sich be-
wusst? Setzt man auf regionale Pro-
dukte? Wird auch der Klimaschutz
berticksichtigt? Ein breit gefachertes
Angehot soll den unterschiedlichen

[Totor el Aangione |

bestellt; sie sollen das Immunsys-
tem starken.

Auch das ,Besser-leben®-Paket
setzt auf Pravention. Es ist ein Wohl-
fiihlpaket als Zusatz zur privaten
Krankenversicherung, das den Bo-
gen von den Vorsorgeuntersuchun-
gen bis zum Wellness-Aufenthait
spannt,

Das dsteneichische Gesundheits-
systemn zihlt zu den besten der Welt,
betont Wendler, Die Kunden wollen
jedoch zunehmend freie Arztwahl,
sie verlangen schnellere Termine
etc. Da diese Wiinsche im offent-
lichen Gesundheitswesen nur be-
schrinkt erfiillbar sind, steigt die
Nachfrage nach privaten Kranken-
versicherungen kontinuierlich. Die
Pandemie war sozusagen ein Tur-
bo-Booster; der Zuwachs an neu-
en Abschliissen ist grofs. Corona hat
aber nicht nur Einfluss auf unsere

oty Lo Wrorvller |

Gesundheit, Der Umgang im gesell-
schaftlichen Miteinander, mit Nach-
haltigkeit, Arbeitsbedingungen etc.
wird, davon ist Wendler iberzeugt,
in vielen Bereichen zu Neuorientie-
rung und Neuorganisation fiihren.
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Digitaler
Humanismus

Was ist damit gemeint?

VON ANTONIA WALDER, 3AK DER
HAK VBS MODLING

Liken, teilen, kommentieren
durch diese Funktionen merken
sich soziale Medien, was die User,
die Nutzer, interessiert. Sie zeich-
nen auf, wie lang man auf wel-
chen Posts verweilt und unter-
teilen die User in Gruppen. Den
Interessensgruppen, die sich so
herausbilden, werden gefilterte
Beitrige angezeigt; so ldsst sich
Werbung bestmoglich platzie-
ren, Damit wird aber das digitale
Blickfeld enorm eingeschrankt.
Erich Prem, Griinder und CEO
der eutema GmbH, eines Oster-
reichischen Technologiebera-
tungsunternehmens, bestétigt
das: ,Ausgerechnet ein soziales
Netzwerk stellt damit die Ge-
meinschaftlichkeit in Frages

Jeder Nutzer hat eine indivi-
duelle, auf ihn angepasste Reali-
tit, die er im Internet vorfindet,
Eine objektive Gemeinschaft,
mit allen Sichtweisen, die in der
Gesellschaft existieren, wird im
Internet daher nur vorgegaukelt.
~Problematisch wird es dort, wo
Meinungen vorgeben, Fakten zu
sein, und wo diese Fakten gefahr-
lich sind“, sagt Erich Prem. Diese
Technik kann im groRen Ausmaf
manipulativ wirken und Men-
schen in eine vollige Parallelwelt
fiihren, die mit den tatséichlichen
Fakten nichts mehr zu tun hat,

Peter Knees, Assistant Profes-
sor an der Fakultit fiir Informa-
tik der TU Wien, weist darauf
hin, dass [nformationen, die gut
Funktionieren, ob sie nun richtig
oder falsch sind, fiir bestimmte
Zielgruppen verbreitet werden:
Man weil}, dass man sie damit
anspricht. Erich Prem zitiert in
diesem Zusammenhang die In-
ternet-Kritikerin Shoshana Zu-
boff: ,Wenn ein Produkt nichts
kostet, ist man vermutlich selbst
das Produkt’ Bei sozialen Me-
dien wie Facebook oder Instag-
ram werden die User ,verkauft;
es wird nutzerspezifische Wer-
bung gezeigt, und die entspre-
chenden Daten werden an Unter-
nehmen weitergegeben, die dann
die ,richtigen® Anzeigen bei den
yrichtigen® Personen schalten.
Die Frage ist: Wollen die Men-
schen das Produkt dieser Kon-
zerne sein?

Positive Digitalisierung

All diese negativen Aspekte kon-
nen die Gesellschaft nicht davon
abhalten, die digitalen Tech-
nologien auf positive Weise zu
nutzen. Viele Bereiche der of-
fentlichen Verwaltung, auch die
Organisation und Umsetzung
von Prozessen in vielen Unter-
nehmen, profitieren nachhaltig
vom klugen Einsatz der Digitali-
sierung,. Sie kénnen zum Beispiel
den Menschen ermiidende und
langweilige monotone Tatigkei-
ten abnehmen.

Die Versuchung von Staaten,
digitale Technologien zur Uber-
wachung und Steuerung von
Menschen zu nutzen, gehort aber
klar in das Bewusstsein der Ge-
sellschaften geriickt, solite be-
kiampft und verhindert werden.
Digitaler Humanismus stellt den
Menschen mit seinen digitalen
Bediirfnissen in den Mittelpunkt.
Damit dies erreicht wird, bedarf
es eines Zusammenwirkens der
Computerwissenschaften  mit
Geistes-, Sozial- und Kulturwis-
senschaften und der Umsetzung
dieser Kooperation in der Gesetz-
gebung, Ziel muss es sein, die
Diskussion iiber dieses Thema in
allen Bereichen der Gesellschaft,
vor allem in der Politik und der
Wirtschaft, zu intensivieren.
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Keine Angst vor Biokraftstoffen

Nachhaltige Mobilitit. Eine Klasse der Bundeshandelsakademie Krems fragt bei der

OMV nach Moglichkeiten und Grenzen von Biofuels.

Rohstoffen verarbeiter.

VON DER KLASSE 3CKI, BUNDESHAN-
DELSAKADEMIE KREMS

ind Biokrafistoffe umwelt-
S freundlich? Wie werden sie pro-
duziert? Stehen sie méglicher-
weise in Konkurrenz mit unserer
Nabrungsmittelproduktion, und gibt
es zukunftstrichtige Alternativen?
Da nachhaltige Treibstoffe bei unse-
rem heutigen COy-Ausstof immer
wichtiger werden, sucht die OMV
nach Méglichkeiten, Mobilitit zu ge-
wihrleisten und trotzdem den EU-
Klimazielen gerecht zu werden.
Eine innovative Methode der
OMV beim Erzeugen von Biotreib-
stoff ist das Co-Processing. Da-
bei werden biogene Einsatzstoffe
gleichzeitig mit fossilen Rohstoffen
in der Raffinerie verarbeitet. Laut
Gudrun Kollmitzer, Leiterin des Be-
reichs Biofuels & Feedstock bei der
OMV, fiel 2020 die Investmentent-
scheidung fiir eine Co-Processing-
Anlage in Schwechat, Durch diese
Methode leidet die Treibstoffquali-
tét trotz niedrigerem Treibhausgas-
Footprint nicht. Mit der geplanten
Anlagenkapazitit erreicht die OMV
eine Treibhausgasreduktion, die der
Emission von 200.000 Autos mit je
12.000 Kilometern Fahrleistung pro
Jahr entspricht.

Nahrung als Treibstoff

Weiters hat die OMV eine Koope-
ration mit AustroCel in Hallein fiir
Bio-Ethanol der zweiten Generation
gestartet. Fiir die Produktion von
Bio-Ethanol wird ein Abfallprodukt
der Holzindustrie, ndmlich Braun-
lauge, verwendet. Bio-Ethanol kann
so Benzinkraftstoffen beigemengt
werden. Durch den Einsatz des fort-
schrittlichen Biokraftstoffs werden
mehr als 95 Prozent Treibhaus-
gas-Emissionen gegeniiber fossilen
Kraftstoffen eingespart - ein ent-
scheidender Beitrag zur Dekarboni-
sierung. Dariiber hinaus erfillt der
biogene Treibstoff alle Nachhaltig-
keitskriterien gemiR internationa-
len Zertifizierungsstandards.

Otto Normalverbraucher kann
heutzutage an der Tankstelle eine
Mischung von fossilem Treibstoff
mit biogenem Anteil tanken. Wie
sieht jedoch die Verwendung von
Biotreibstoffen fiir Flugzeuge aus?

Aus Sicherheitsgriinden sind die
Qualititsanspriiche bei Treibstoffen
fir die Luftfahrt besonders hoch.
Auch auf diesem Sektor wird welt-
weit an klimafreundlicheren Treib-
stoffen gearbeitet. Es gibt bereits
heute Treibstoffe mit einem Bio-
kraftstoffanteil bis zu 40 Prozent.
Eine 100-prozentige Umstellung auf
Biotreibstoffe ist jedoch heute noch
keine Moglichkeit. Auf die Frage,
ob Biokrafistoffe zur Reduktion des

i

Gudrun Kollmitzer leitet den Bereich Biofuels & Feedstock bei der OMV.

CO,-Ausstofles beitragen, wenn man
Pflanzung, Diingung und Bewdsse-
Tung der Rohstoffe miteinberechnet,
antwortet Gudrun Kollmitzer, dieser
Markt sei sehr streng reglementiert,
und die OMV verwende Rohstoffe,
die den Nachhaltigkeitskriterien und
CO, -Werten entsprechen.

Und ist es vertretbar, Nahrungs-
mittel als Treibstoff zu verwenden,
solange nicht alle Menschen auf der
Welt geniigend zu essen haben? Da-
zu erkldrt die Expertin, dass es bei
der Produktion von Biokraftstoffen
weit strengere Nachhaltigkeitsvor-
gaben als bei der Produktion von
Nahrungsmitteln gebe und dass au-
Rerdem neben Pflanzen auch Alt-
speisedle und Abfallstoffe verwen-
det werden kénnen.

Da dieser Aspekt so manchem
doch ,,Bauchweh® bereitet und die
OMV einerseits einen Beitrag zum

Die OMV-Raffinerie in Schwechat. Mit einer innovativen Methode werden dort kiinftig in einer Co-Processing-Anlage biogene Einsatzstoffe mit fossilen

Klimaschutz leisten will, anderer-
seits auch wirtschaftlich nachhaltig
agieren muss, forscht das Untemeh-
men ebenso nach weiteren Alter-
nativen.

Einsatz von Wasserstoff

Die OMV setzt unter anderem auch
auf Wasserstofl. Dass dieser ,griin*
ist, erreicht man durch den Einsatz
von emeuerbarer Energie im Zuge
der Elektrolyse. Der so gewonne-
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versprechendes Potenzial filr die
Zukunft. Innovative Methoden und
neue Treibstoffe konnen helfen, den
CO,-Ausstof} zu verringern, doch die
Moglichkeiten einer bedeutsamen
CO,-Reduktion durch verindertes
menschliches Verhalten sollten nie
unterschatzt werden: Jeder Einzelne
kann zur CO,-Einsparung beitragen.

AUF EINEN BLICK
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ne Wasserstoff kann mittels Brenn-
stoffzellentechnologie genutzt und
in Wasserstofffahrzeugen zu Strom
umgewandelt werden, der den Elek-
tromotor antreibt.

Zurzeit werden 50.000 Tonnen
Wasserstoff pro Jahr in der Raffine-
rie in Schwechat produziert. OMV
investiert gemeinsam mit Kommu-
nalkredit Austria AG 25 Millionen
Euro in eine griine Elektrolysean-
lage, um von 2023 an jihrlich bis
zu 1500 Tonnen griinen Wasserstoff
herstellen zu kénnen.

Neben Wasserstoff sind auch so-
genannte synthetische Kraftstoffe
(E-fuels) eine denkbare Alternative,
Dabei wird CO, nicht in die Atmo-
sphire abgegeben, sondern zu Kraft-
stoff recycelt, der wie herkémmli-
cher Treibstoff in Flugzeugen, Schif-
fen und Autos genutzt werden kann.
Synthetische Kraftstoffe haben viel-

Ei dt; BHAK/BHAS Leibnitz
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+Griine” Energie —
unsere Chance

VON DER KLASSE 3CK, HAK Il VIEN-
NA BUSINESS SCHOOL SCHON-
BORNCASSE

Der erneuerbaren, der ,griinen“
Energie gehort die Zukunft, denn
sie ist viel umweltfreundlicher
als Energie aus fossilen Quellen.
»Griine* Energie - das ist Energie
durch Wind und Sonne, Biomas-
se, Geothermie und Wasserkraft.
All diese Quellen kénnen einen
erheblichen Beitrag zum Klima-
schutz leisten. Auferdem tragen
sie zur Versorgungssicherheit bei
und helfen, Rohstoffkonflikte zu
vermeiden,

Umweltfreundlich: Fischwander-
hilfe eines Wasserkraftwerks.

Damit die globale Erwdrmung
minimiert werden kann, ist ,grii-
ne“ Energie deshalb essenziell.
Das gilt nicht zuletzt fiir Energie
aus Wasserkraft. Frither wurde
die Energie des Wassers direkt
mechanisch genutzt, zum Bei-
spiel in Miihlen. Heute wird die
gewonnene Energie mit Gene-
ratoren in Strom umgewandelt.
Die Wasserkraft leistet damit seit
Jahrzehnten einen wichtigen Bei-
trag zur Stromversorgung.

Im Vergleich zu fossiler Ener-
giegewinnung erweist sich Was-
serkraft als langlebig und pro-
duktonsstabil. Allerdings: Wih-
rend beim Betrieb von Wasser-
kraftwerken keine Emissionen
auftreten oder umweltschidliche
Prozesse stattfinden, erweist sich
der langwierige Bau als umwelt-
schidlich, da die Kraftfahrzeu-
ge, die fiir den Bau eingesetzt
werden, erhebliche Emissionen
erzeugen. AuBerdem erfolgt ein
Eingriff in den Lebensraum und
das Okosystem rund um das Was-
serkraftwerk.

Wasserkraftwerke boomen

Unternehmen wie die Verbund
AG arbeiten jedoch intensiv dar-
an, auch diese negativen Einfliis-
se zu beseitigen, damit die Ener-
gieversorgung durch Wasserkraft
zu einhundert Prozent nachhaltig
und umweltfreundlich méglich
ist. Dies zeigt sich zum Beispiel
durch die Planung eines Kraft-
werks mit Fischwanderhilfen
und Umgehungsbichen. Nach
Aussage von Florian Seidl, dem
Pressesprecher der Verbund AG,
gibt es praktisch keine Gewis-
ser mehr, die unberiihrt sind. Die
Verbund AG achte jedoch darauf,
dass die Lebensrdume der Fische
durch Wasserkraftanlagen nur
minimal beeintrachtigt werden.
Dafiir werden sogar extra Béche
und kleine Fliisse angelegt, die
den Fischen ein neues Zuhause
bieten,

Zudem erweist sich der Bau
von Wasserkraftwerken im Jaht
2021 als wesentlich einfacher als
vor 60 Jahren. Die Anlagen kén-
nen heute flacher gebaut werden,
wodurch sich die Bauzeit erheb-
lich verkiirat.

Fakt ist: Wir haben nur eine
Umwelt, einen Planeten, auf den
wir somit enorm aufpassen miis-
sen. Wir haben nur eine Chance,
unseren weiteren Generationen
ein ,griines“ Leben zu ermég-
lichen. Wir werden deshalb, sagt
Florian Seidl, in naher Zukunft
ausschlieflich auf erneuerbare
Energie angewiesen sein.
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Per Klick mitten ins Geschehen

Veranstaltungen. Die Welt der Messen hat sich verdandert. Herkommliche Messen werden kiinftig mehr und

mehr auch digital, also hybrid, verfugbar sein.

VON DER KLASSE 2AHIT (BEREICH IN-
FORMATIONS TECHNOLOGIE) DER HTL
WELS

egen der Corona-Pande-
mie liegt auch im interna-
tionalen Messebereich der

Schwerpunkt zunehmend auf der
Digitalisierung. Jakob Schenner,
Maturant und Messestandbetreuer
an der HTL Wels, kennt beides: die
analoge, herkéromliche Schulmesse
und die digitale. Thm wurde schnell
klar, dass es eine Herausforderung
darstellt, Interessenten fiir den ,,Be-
such® einer digitalen Messe zu mo-
tivieren. Eine solche zu erstellen,
sei, so Schenner, eine Aufgabe, die
sich durchaus gut bewdltigen lasse.
Aber es sei ein wenig demotivierend,
wenn dann kaum Besucher kommen
und somit personliche Kommunika-
tion vielfach auf der Strecke bleibt.

Rund um die Uhr

Laut Ulrich Schlick, dem stellver-
tretenden Hauptgeschiftsfithrer der
Deutschen Handelskammer in Os-
terreich und Leiter der DHK-Mes-
seabteilung, liegt wegen der aktu-
ellen Covid-19-Mafnahmen und
der Restriktionen in den vergange-
nen anderthalb Jahren ein gréBerer
Fokus auf der Digitalisierung. Der
osterreichische Messemarkt sei im
Vergleich zu Deutschland, wo der
GroRteil aller Wirtschafts- und Han-
delsmessen weltweit stattfindet,
dberschaubar.

2020 mussten insgesamt 368,
das waren mehr als 70 Prozent der
geplanten Messen in Deutschland,
abgesagt oder verschoben werden.
Rund 50 solcher Veranstaltungen
fanden 2020 in digitalen Ersatz-
formaten statt. Aussteller konnten

[
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Die Welt der Messen ist im Umbruch, Ulrich Schlick (oben rechts), der stellvertretende Hauptgeschiftsfihrer der
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Deutschen Handelskammer in Osterreich, verwies im Gesprich mit Schiilern der HTL Wels darauf, dass Digitalisierung
auf dem Messemarkt eine immer gréRere Rolle spielt.

dadurch Kundenkontakte aufrecht-
erhalten und iiber Neuheiten infor-
mieren, Fir das Jahr 2021 musste
bisher beinahe ein Drittel der ge-
planten Messen (rund 110 von 380
geplanten) abgesagt oder auf ndchs-
tes Jahr verschoben werden.

Mit einem Klick gelangt man bei
einer digitalen Messe mitten ins Ge-
schehen, und das rund um die Uhr,
Die Kosten, so rechnet Ulrich Schlick
vor, fallen in der Regel deutlich ge-

ringer aus als fiir eine herkémmliche
Messe: Mit ungefihr 100.000 Euro
muss man fiir die Buchung einer
Standfliiche inklusive Equipment
bei einer Prisenzmesse rechnen. Da-
gegen kommt man mit etwa 7000
Euro fiir ein rein digitales Paket ver-
gleichsweise giinstig weg. Allerdings
sehe die Kosten-Nutzen-Rechnung
schon ganz anders aus. Man konne
nicht leugnen, dass Zufallskontakte
und klassische Messebesucher, die

Miriam ist voller Zuversicht

E-Wirtschaft, Mehrere gute Griinde sprechen fir den weiteren Ausbau der Windenergie in Osterreich.

VON ANNA GRUBER UND KIMBERLY
GRASBERGER, HAK/HAS AMSTETTEN

Buim Spazierengehen entdeckt

fam G. eine Windkraltanlage.
Die zehnjahrige Schiilerin erinnert
sich an die Sachunterrichtsstunde
iiber Windkraft. Sie weif3, dass die
Rotorblitter durch Wind in Bewe-
gung gesetzt werden und dass diese
Bewegung auf einen Generator iiber-
tragen wird. Die entstandene Be-
wegungsenergie wird in elektrische
Energie umgewandelt.

Fasziniert erzdhlt sie ihrem
Freund Ben, wie wichtig erneuer-
bare Energien sind. Mit einem Blick
zuriick auf die Windréider fragt sich
Miriam, wie wohl die Zukunft der
Windkraft aussehen wird. Laut IG
Windkraft, einer Interessengemein-
schaft, werden heute in Osterreich
rund 50 Prozeut der Haushalte mit
Windenergie versorgt. Die erste An-
lage in Osterreich wurde erst im Jahr
1994 gebaut. Damals glaubte man,
dass es in Osterreich nicht geniigend
Wind gebe, mit dem sich diese Ener-
gie lukrativ nutzen lasse. Heute weif}
man, dass sich unser Land groRartig
Hir die Nutzung von Windenergie
eignet.

Kein Abfall, kein Abwasser

Das im Jahr 2011 beschlossene Oko-
stromgesetz filhrte zu einem Re-
kordwachstum der Windanlagen in
Osterreich. Bereits Ende 2017 wur-
den elf Prozent des heimischen
Strombedarfs mit Windstrom ge-
deckt, [n Zukunft soll Windkraft eine
noch gréfere Rolle spielen. Und das
nicht ohne Grund, denn immerhin

bietet diese Art der Energieversor-
gung viele Vorteile. Wind steht iber-
all kostenlos zur Verfiigung und er-
zeugt weder CO2-Emissionen noch
Abfille oder Abwasser.

Aufgrund des Klimawandels sei-
en wir gezwungen, auf nachhaltige
Quellen umzustellen, betont Diet-
mar Reiner, Geschéftsfiihrer von
Verbund Green Power GmbH. Dafiir
sei ein massiver Ausbau von Erzeu-
gungsanlagen bis 2030 nétig. Laut
IG Windkraft kénnten bis zum Jahr
2030 26 Prozent des ésterreichischen
Strombedarfs mit Windkraft gedeckt
werden, vorausgesetzt man wirde
rund 120 Windkraftanlagen jihr-
lich errichten. Davon wiirde auch

 Wostratione Ketfind e |

die Wirtschaft profitieren. Fir eine
Windanlage werden 22 heimische
und zwdlf auslandische Arbeitsplét-
ze sowie zwel Dauerarbeitsplétze fiir
Wartung und Betrieb benétigt. Das
ergibt, so rechnet IG Windkraft vor,
47.052 Artbeitskréfte bei 1307 Wind-
kraftanlagen in ganz Osterreich.

Je mehr Geld in die E-Wirtschaft
gesteckt werde, desto mehr Arbeits-
plitze wiirden geschaffen. Bei rund
einer Million Euro wiirden mehr als
sieben Vollzeit-Arbeitsplitze gesi-
chert werden, erklirt Reiner. Zudem
ist Windenergie um einiges giins-
tiger als Atom- und Kohleenergie.
Atomenergie kostet 19 Cent pro Kilo-
wattstunde, Kohleenergie 8 c/kWh,

| ek Uich Schlick,Jabob Oler |

eben besonderen Wert auf die per-
sonliche Betreuung legen und nicht
stindig im Internet surfen wollen,
die traditionelle Messe prigen und
somit die relativ hohen Kosten wett-
machen, rdumt Schlick ein.
Langfristig sollen analoge Mes-
sen fiir Interessierte auch online ver-
fiigbar sein. Und kiinstliche Intelli-
genz konne dabei beispielsweise als
Ansprechpartner zur Weiterleitung
auf Konferenzen eingesetzt werden.

Windenergie hingegen nur 4 c/kWh;
sie ist somit um mehr als 50 Prozent
billiger.

Anlagen ohne Rotorblitter
Reiner erklirt, dass fiir den Bau
eines jeden Windrads eine Geneh-
migung benétigt wird. Eine solche
Anlage diirfe nur an Orten errichtet
werden, wo fiir die Natur kein Scha-
den entstehe. Zudem arbeitet man,
wie Focus Online berichtet, derzeit
an Windkraftwerken ohne Rotor-
bldtter, um Tiere besser zu schiitzen
und damit weniger Larm verursacht
wird. Ein Windrad ohne Rotorblitter
produziert zwar 30 Prozent weniger
Strom als eines mit Rotorblattern,
aber die Anschaffung ist um 40 Pro-
zent und die Wartung um 80 Prozent
billiger als die eines herkémmlichen
Windrads. Auferdem kénnen mehr
Windkraftanlagen auf kleineren Fli-
chen gebaut werden. So kann der Le-
bensraum von Tieren und Pflanzen
besser geschiitzt werden,

Die Entwicklung der vergangenen
Jahre zeigt, dass man zuversichtlich
in die Zukunft blicken kann. Denn
eine Vollversorgung durch Wind
und Photovoltaikstrom sei méglich,
wenn es fir den Strom genug Zwi-
schenspeicher gebe, sagl Dietmar
Reiner. Im Jahr 2031 geht Miriam
G. dann an derselben Windkraft-
anlage vorbei. Licheind denkt sie
an das Gesprich mit ihrem Freund
Ben zuriick. Nun macht sie sich kei-
ne Sorgen mehr iiber die Zukunft
der erneuerbaren Energie. Sie blickt
nach vorne und freut sich schon auf
ihre Arbeit als Elektroingenieurin fiir
Windenergieanlagentechnik.

Die praktische Informatik schaffe es
auch, meint Schlick, komplette Wel-
ten in die virtuelle Realitit einzu-
bauen.

Das Zukunftsmodell

Durch individuelle Gestaltungsmog-
lichkeiten kénne Digitalisierung bei-
tragen, die Nutzer-Erlebnisse zu ver-
bessern und Interesse zu wecken,
etwa mithilfe ansprechender Ani-
mationen, Leider gehe es dabei nicht
ohne Enttiuschungen ab, die sich
etwa in Form von Rilcksendungen
nach Impulskiufen abzeichnen. Die
Erwartungen der Kunden kénnten
eben bei analogen Messen, wo sich
die Interessenten an ihre erlebten
Eindriicke durch das Ausprobieren
an Ort und Stelle erinnern, viel eher
erfiilit werden. So ehrlich miisse
man den Tatsachen ins Auge bli-
cken und daher eine differenzierte
Betrachtung der digitalen Moglich-
keiten stets in die Vorbereitung mit-
einbeziehen.

Das Zukunftsmodell ist also wohl
die hybride Messe - analog und di-
gital. Was sich aber nach wie vor
als unschlagbar erweist: die sozialen
und personlichen Kompetenzen, die
die angehenden Informatiker im Un-
terrichtsfach ,.Soziale und persona-
le Kompetenzen®“ ebenso trainieren
wie ihre EDV-Kenntnisse.
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Bequem und klimaschonend durch die Nacht

Im Gesprich. Nach einem Gesprich mit OBB-CEO Andreas Mattha fasst die 4BK-Klasse der HAK Eferding
Fragen und Antworten zum Thema Nightjet zusammen.

VON THERESA HASLMAYR UND EVA
BUCHROITHNER

Wie kam es zu der Idee Nightjet?
Andreas Mattha: Viele europdische
Lander haben sich aus dem Femn-
verkehr zuriickgezogen, die OBB ha-
ben aber an den Nachtzug geglaubt.
Durch den Zukauf von mehreren
Schlafwagen vor einigen Jahren ha-
ben die OBB eine Wachstumsmég-
lichkeit gesehen. Durch Fridays for
Future hat sich die Nachfrage nach
klimafreundlichen Reisen zusitz-
lich verstirke. Aufgrund des weit-
geficherten Angebots konnen mit
dem Nightjet unterschiedlichste
Zielgruppen angesprochen werden.
Die OBB bieten ihren Kunden drei
Qualititsklassen ab einem Preis von
29,90 Euro pro Fahrt an. Zur Verfii-
gung stehen Sitz-, Liege- und Schlaf-
wagen.

Wie werden die zukiinftigen Night-
jets aussehen?

Dreizehn neue Ziige sind momentan
in Arbeit und sollen den Reisenden
mehr Komfort und Privatsphiire bie-
ten, 20 weitere sind schon bestellt.
AuRerdem méochten die OBB mit ty-
pisch osterreichischem Design einen
Bezug zum Ursprungsland des Un-
ternehmens herstellen. Ausgestattet
mit kostenlosem WLAN, alle Abteile
im Schlafwagen mit Duschen und
WCs, werden die neuen Nightjets in
Zukunft durch Europa fahren. Auch
fiir Alleinreisende werden mit den
Minisuites Mdoglichkeiten geschaf-
fen, damit sie mehr Privatsphire
und Sicherheit haben.

Sind neue Reiseziele in Planung?
Welche Destinationen sind am be-
liebtesten?

Derzeit fahren die Nightjets auf
19 verschiedenen Linien; bis 2024
wollen die OBB auf 26 Linien erhs-

Durch Fridays for Future hat sich die Nachfrage nach klimafreundlichen Reisen verstirkt: And

hen. Die erste Erweiterung erfolgte
Ende Mai 2021 nach Amsterdam. [n
Zukunft sollen Paris und Barcelona
folgen. Die begehrtesten Reisedesti-
nationen sind momentan Hamburg,
Ziirich, Rom, Mailand, Venedig und
im Sommer Livorno. CEO Mattha
reist selbst gern mit dem Zug nach
Venedig, Berlin und durch Oster-
reich.

Warum tendieren immer noch so
viele Leute eher zu Reisen mit dem
Flugzeug als mit dem Zug?

Bei Reisen mit einer Dauer von unter
vier Stunden ist zwar die Flugzeit
deutlich karzer, jedoch vergessen
die meisten Menschen, dass auch
fiir das Check-in am Flughafen und
fiir den Transport von den meist

'Reden ist elementar”

Netzwerken. Die Auswirkungen der Pandemie
und die Zukunftsaussichten.

VON MARCEL SHEQERI, 48K BHAK
TRAUN

Das Netzwerken, die Art und Wei-
se, wie Unternehmen miteinan-
der in Kontakt treten, hat sich in
den vergangenen Jahren stark ver-
dndert. Es wird immer wichtiger,
die neuesten Entwicklungen im be-
treblichen Umfeld zu nutzen und
neue Chancen zu ergreifen, denn
so schafft man sich eine optimale
Marktposition.

Wie kann sich ein Unternehmer
in ein solches Netzwerk integrie-
ren? Vom klassischen, personlichen
Treffen auf Messeveranstaltungen
bis hin zu bekannten Social-Media-
Business-Plattformen wie Facebook,
XING oder LinkedIn - die Moglich-
keiten, miteinander zu kommunizie-
ren, sind groRer denn je.

»Reden ist elementar fiir das
Unternehmensgeschehen®, meint
Ulrich Schlick, stellvertretender
Hauptgeschiftsfiihrer der Deut-
schen Handelskammer in Oster-
reich. Durch die weltweite Pandemie
erfuhr der personliche, unmittelba-
re, teils spontane Austausch jedoch
eine abrupte Unterbrechung. Statt-
dessen mussten die Unternehmen
kurzftistig noch gezielter auf digitale
Netzwerke umsteigen. Nach Ansicht
von Schlick konnte dies mit bereits
bestehenden Partnern anfinglich
put bewiltigt werden. Als schwie-
riger erwies es sich hingegen, ein

Netzwerk zu erweitern, das heift
neue Kontakte zu kniipfen. Es fehlte
die personliche Begegnung.

Die Coronakrise beschleunigt
den Prozess der Digitalisierung. Es
hat sich gezeigt, dass die Untemneh-
men durch flexible Anpassungsmafi-
nahmen in der Lage sind, digitale
Kommunikationswege zu nutzen.
Das Geschifisleben mit den altbe-
wiihrten, herkémmlichen Methoden
wie etwa dem persénlichen Treffen
auf Messeveranstaltungen, zu fiih-
ren, diese Praxis wird an ihre Gren-
zen stol3en.

Personlicher Kontakt zihlt
Durch die Digitalisierung werden
neue Plattformen entstehen, und
im Zuge dessen wird auch speziali-
siertes Know-how angeboten wer-
den, Coaching-Funktionen in Form
von Trainingsmoglichkeiten, bei-
spielsweise im Bereich der Persén-
lichkeitsentwicklung, kénnen in Zu-
kunft verstirkt in Anspruch genom-
men werden,

Aber: ,Der personliche Kontakt
ist der, der am meisten zahlt“ - un-
abhingig davon, wie sich die Zu-
kunft entwickeln wird, meint Ulrich
Schlick und zieht eine positive Bi-
lanz, weil persénliche, geschaftli-
che Beziehungen in der Krise weit-
gehend erhalten werden konnten.
Schwierig ist es gegenwdrtig nur,
das unternehmerische Geflecht, ein
Netzwerk, zu erweitern,

e

entlegenen Flughifen zum Hotel
noch Zeit eingeplant werden muss.
Zudem wirken Fliige oftmals nur
auf den ersten Blick billiger. Viele
Reisende iibersehen die versteck-
ten Nebenkosten, zum Beispiel fiir
Extragepick. Was viele Reisende
auch nicht bedenken: Dass ein Flug-
zeugreisender pro Kilometer 51 Mal
mehr CO, erzeugt als eine Persom,
die den Zug als Transportmittel ver-
wendet.

Wie sehr hat die Coronalrise die
0BB getroffen? Gab es hohe Um-
satzeinbuBen?

Im ersten Lockdown hat es die GBB
mit einem Minus von ungefihr
90 Prozent bei der Auslastung hart
getroffen. Die OBB mussten im Jahr

]

Mattha, Vc d

2020 aufgrund der Covid-19-Pan-
demie eine Umsatzeinbufle von
700 Millionen Euro verkraften. Was
an Einnahmen verloren ging, ldsst
sich nicht kompensieren.

Wie hoch ist das Risiko, sich im
Nightjet mit Corona anzustecken?
Matthi betont, dass es in Ziigen kei-
ne erhohte Ansteckungsgefahr gibt,
da die Luft von oben nach unten zir-
kuliert und dies zusammen mit der
Maske eine sehr gute Schutzwirkung
bietet. Dies ist in mehreren Studien
belegt worden.

Ist das 1-2-3-Klimaticket, das in Os-
terreich bald eingefiihrt werden
soll, sinnvoll?

Das Klimaticket stellt eine sehr

Per Tandem in die Zukunft

Nachwuchsférderung. Das Young-
Professionals-Programm der DHK.

VON SUZANA JANKOVIC, YYONNE MO-
GERITSCH, VALENTINA PROKOPIC, 28K
BHAK BRUCK A D. LEITHA

acht sich die Wirtschaft um
die Jungunternehmer Gedan-
ken? Beispielhaft ist das Young-
Professionals-Programm der Deut-
schen Handelskammer in Osterreich
(DHK). Dieses Programm richtet sich
an Nachwuchsfiihrungskrifte und
Jungunternehmer unter 39 Jahren
und kooperiert mit der Executive
Academy der Wirtschaftsuniversitit
Wien, Ziel ist es, schon den Jungen
den Zugang zum grofiten deutsch-
dsterreichischen  Wirtschaftsnetz-
werk zu ermoglichen und die Part-
nerschaft zwischen Osterreich und
Deutschland zu stirken. Die jungen
Menschen seien wesentlich, so Tho-
mas Gindele, Hauptgeschiftsfiihrer
der DHK: ,Das brauchen wir. Wir
brauchen die klugen Menschen, wir
brauchen die Bildung, wir brauchen
euer Know-how, euer Kénnen.*
AuRerdem betreibt die DHK ein
Cross-Mentoring-Programm. Dabei
stellen erfahrene Fithrungskrifte ihr
breites Know-how zur Verfiigung.
,Die Fithrungskrifte haben sich
bereit erklirt, jungen Nachwuchs-
kriften fiir den Zeitraum von rund
einem Jahr zur Verfiigung zu stehen,
um sie in ihrer Karriereentwicklung
zu férdern, aber auch, um sie bei
Fragen, die sie in ihrem derzeitigen
Arbeitsumfeld interessieren, zu be-

treuen.“ Die Mentoren kommen aus
dem Netzwerk der rund 1400 DHK-
Mitgliedsbetriebe, darunter sind Ma-
nager international bekannter Un-
ternehmen wie Peek & Cloppenburg,
Strabag, Kapsch BusinessCom oder
der Bayer AG.

Monatlicher Austausch

Im Betreuungszeitraum bauen die
Tandems aus Mentoren und de-
ren Schiitzlingen, den Mentees, ei-
ne starke Bindung auf. Monatlich
treffen sie sich zum Gedankenaus-
tausch, zu strategischen Planungen
und Coachings. Mentees erhalten
in brancheniibergreifenden Netz-
werken neue Impulse, lernen syste-
misch zu arbeiten und ihre Présen-
tationsmoglichkeiten zu intensivie-
ren. Das Programm gibt es seit fast
acht Jahren und umfasst bereits um
die 120 Mentees und Mentoren.

Wie individuell und férderlich
das Cross-Mentoring-Programm der
DHK sein kann, zeigt ein Beispiel.
Bei einem Mentee kam es durch das
Programin zur Betreuung bei der
Entwicklung eines Start-up-Unter-
nehmens, das die Griindungsphase
bereits iiberstanden hatte und sich
nun erfolgreich etablieren konnte.

In solch passende Verbindungen
investiert die DHK bereits im Vorfeld
bei der Auswahl der ,Tandems*. Al-
len Beteiligten ist bewusst, dass hier
in die Zukunft und die Stirkung von
Qualifikationen investiert wird.

itzender der OBB, vor einem Nightjet.

wertvolle Mafnahme fiir den Klima-
schutz dar, Durch dieses Ticket soll
weniger Autoverkehr und dafiir ei-
ne hohere Nutzung der 6ffentlichen
Verkehrsmittel erreicht werden. Die
OBB wollen in den nichsten sechs
Jahren circa 3,4 Millionen Euro in
neue Ziige investieren, um eine ho-
here Kapazitit fiir den Personenver-
kehr gewihrleisten zu konnen.

CEO Andreas Matthi ist dank-
bar fiir die Dynamik, die beim The-
ma Klimawandel durch die Fridays-
for-Future-Bewegung entstanden
ist, und appelliert besonders an uns
Jugendliche: ,Es ist eure Welt und
eure Zukunft, Verkehrsthemen miis-
sen heute gelost werden, Verkehr
ist Hauptverursacher des Klimawan-
dels
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Die Sonne schickt keine Rechnung

Fotovoltaik. Eine hauseigene Anlage — gut fur die Haushaltskasse und die Umwelt.

VON LEONIE KAMMERBERGER UND
LAURA MADERTHANER, HAK AMSTET-
TEN

aria B. aus Krenstetlen in
MNiedm‘:sle:wich ist gemde

dabed, Wische 2u waschen,
Sie freut sich, dass der Strom seit
Kurzem von der hauseigenen PV-An-
lage produziert wird. Weil sich Fa-
milie B. mehr fiir die Umwelt einset-
zen mochte, versucht sie moglichst
viel des eigenen Stromverbraichs
durch ihre 5,6-kWh-Fotovoltaik-An-
lage abzudecken. Ingenieur Dietmar
Reiner, der Geschiiftsfiihrer von Ver-
bund Green Power, gibt ihr Recht:
»Die Fotovoltaikanlage in der priva-
ten Nutzung ist dann am sinnvolls-
ten, wenn der erzeugte Strom auch
selbst verbraucht wird

Je nach Gréfe liegen die durch-
schnittlichen Kosten einer privaten
Fotovoltaikanlage fiir einen Haus-
halt zwischen 5400 und 13.300 Euro
(netto zuziiglich Steuem). Mit ei-
nem (1) kWp Photovaltaik-Stromer-
zeugung kénnen 950 bis 1200 kWh
pro Jahr erzeugt werden. Aus diesem
Grund benétigt ein durchschnittli-
cher Haushalt ca. zehn Quadratme-
ter Dachfliche fiir die Solarzellen-
module.

Laut dem Somnnenklar-Rechner
erspart sich die Familie durch das
Flachdach und die siidliche Aus-
richtung der Fotovoltaikanlage ca.
400 Euro an Stromkosten im Jahr.
Wenn der Forderantrag beim Oe-

Der Aufy

d fiir eine Fe

Investition rechnet sich mitunter bereits nach zehn Jahren: Die neue Anlage

der Familie B. in Krenstetten.

MAG Green Power Processing Center
bewilligt wird, konnte es sogar mehr
sein. Je nach Wartung und Pflege
liegt die Lebensdauer einer PV-Anla-
ge bei 20 bis 25 Jahren. ,,Und selbst
dann fallt sie nicht einfach vom
Dach, sondern erzeugt im Vergleich
zu friher einfach weniger Strom*,
erklart Dietmar Reiner.

PV-Anlagen sind ein wichtiger
Schritt im Kampf gegen den Klima-
wandel. Der Geschiftsfilhrer von
Verbund Green Power plidiert Fir

AUF EINEN BLICK
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PV-Anlagen: ,Wenn wir das Ziel
ernst nehmen, eines Tages keine
schidlichen Emissionen mehr zu
verursachen, dann miissen wir auch
die Kraft der Sonne nutzen. Die Son-
ne schickt keine Rechnung, und der
Aufwand fiir eine PV-Anlage ist re-
lativ iiberschaubar. Die Investition
rechnet sich mitunter bereits in zehn
Jahren - oder noch kiirzerer Zeit
Wer die Investition in eine eigene
PV-Anlage scheut, konne sich bei
Verbund ab 65 Euro auch eine mie-

Nicht alle Eier in einen Korb!

Aktienkauf. Welche Ratschlige man als Anfanger beherzigen sollte

VON SCHULERINNEN DER 4CK DER
BHAK WIEN 10

erstes eln Wertpapierdepot bei
einer Bank erforderlich, Aber Vor-
sicht! Bei gratis Wertpapierdepots
von Online-Banken ist das Handels-
angebot beschrinkt. Nicht jede Ak-
tie und nicht jede Borse ist zugang-
lich. Zudem gibt es in der Regel kei-
ne Beratung bei Online-Banken, was
gerade fiir Anfinger nicht ideal ist.
Im nichsten Schritt wire zu
iiberlegen, welche Aktien den eige-
nen Priferenzen und Interessen ent-
sprechen. Das Geschiftsfeld des Un-
ternehmens, das man im Auge hat,
sollte langfristig attraktiv sein. Man
mochte ja sein Geld gut anlegen.
Aktuell sind zum Beispiel Themen
wie erneuerbare Energien, Cyber Se-
curity oder die Automobilbranche
und die E-Mobilitat diesbeziiglich
passend.

Vorsicht bei der Anlage

Ist die Entscheidung fir die ge-
wiinschte Aktie gefallen, ist der
Kaufauftrag, eine sogenannte Or-
der, zu erteilen. Alle Anlage-Exper-
ten, die wir befragt haben, haben
uns denselben Rat gegeben: ,,Halten
Sie sich beim Investieren an die al-
te Weisheit: ,Leg nicht alle Eier in
einen Korb!* Umgelegt auf Aktien
bedeutet das, dass Sie nicht Ihr gan-
zes Geld in ein einzelnes Unterneh-
men anlegen sollten. Aktien konnen
im Kurs schnell steigen, aber auch
fallen, und da ist es wichtig, nicht
alles auf eine Karte zu setzen®, sagt
zum Beispiel Martina Grusch von
Osterreichs dltester Privatbank, dem
Bankhaus Spingler.

Sie riet uns, nicht auf jeden
Trend zu setzen: ,Es kommt im-
mer wieder vor, dass eine Aktie
kurzfristig einen Antrieb hat, der
aber auch schnell wieder verfliegen
kann. Deshalb sollten Sie sich mit

Ill Aktien investieren? Dazu ist als

lhren eigenen Erwartungen und
Anlagezielen genau auseinander-
setzen. Dabei sollten Sie iiberlegen,
was Sie mit der Veranlagung errei-
chen wollen und wie lang Sie das
Geld anlegen wollen. Legen Sie ei-
ne passende Strategie fest und ach-
ten Sie auf die richtige Mischung!
Wenn ich beispielsweise ein risi-
koscheuer Anleger bin, sollte ich
langfristig stabile Investitionen be-
vorzugen."

Wie erkennt man stabile Inves-
titionen und Aktien? Martin Grat-
zer, Leiter der BKS Bank-Direktion
Wien-NO-Burgenland, sagt dazu:
WBeim Kauf einer Aktie sollten Sie
Phrasen wie ,Die Aktie ist so si-
cher wie eine Immobilie‘ oder Ver-
sprechungen von langfristig hohen
Renditen iiber Jahre - womdglich
im zweistelligen Bereich - kritisch
hinterfragen. Solche Angebote fin-
den sich immer wieder im Internet,
Nehmen Sie sich vor solchen Ver-
sprechen in Acht*

Ahnliches gilt fiir das Phiinomen
der ,High-Flyer auf sozialen Platt-
formen, Die High-Flyer prasentieren
sich dort als junge Entrepreneure,
die mit Aktien sehr viel Geld erwirt-
schaftet haben oder es zumindest
vorgeben. BKS-Experte Martin Grat-
zer warnt davor, solche Erfolgsge-
schichten unreflektiert zu glauben,
und rét dazu, sich mit dem The-
ma kritisch auseinanderzusetzen.
+Wenn man in solche vermeintli-
chen Geheimtipps investiert, muss
man einen Totalverlust der eigenen
Investition in Betracht ziehen*

Nebenkosten nicht vergessen
Wir lassen natiirlich die Finger von
solchen Investments und widmen
uns nur seriésen Angeboten. In je-
dem Fall ist zu beachten, dass Ge-
winne aus Aktien versteuert wer-
den miissen. 27,5 Prozent Kapital-
ertragsteuer fallen fiir ausbezahlte
Dividenden und realisierte Gewinne
beim Wertpapierverkauf an.

Deutsche Handelskammer in
Osterreich,

OB8,

OMV,

Verbund,

Wiener Stadtische Versicherung
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Der Wind der
Verinderung

Windkraft. Osterreich
will beim Thema Strom-
versorgung unabhangig
werden. Ein realistisches
Ziel?

VON LISA BRUNNER, HAK AMSTET-
TEN

Ambitioniertes Ziel

Ziel ist es laut dem Integrierten
Nationalen Energie- und Klima-
plan, im Jahr 2030 den Gesamt-
stromverbrauch Osterreichs zu
100 Prozent (national, bilanziell)
aus erneuerbaren Energiequel-
len im Inland zu decken. Die
windkraft wird dabei eine we-
sentliche Rolle spielen.

Aktuelle Zahlen

Heute werden rund zwei Mil-
lionen &sterreichische Haus-
halte mit Windenergie versorgt.
Laut IG Windkraft erzeugten im
Jahr 2020 1307 Windkraftanla-
gen in Osterreich rund 7 Milliar-
den Kilowattstunden Strom - das
entspricht etwa 11 Prozent des
heimischen Stromverbrauchs.
Ein einziges Windrad versorgt
2000 Haushalte pro Jahr mit um-
weltfreundlichem Strom.

Geeignete Standorte
Entscheidend fiir den Bau eines
Windrades ist der Standort. Aus-
schlaggebend dafiir sind Wind-
messdaten wie Windgeschwin-
digkeit, Bodenbeschaffenheit
sowie Umwelt- und Land-
schaftsschutz. Der Wind muss
kontinuierlich wehen, Biume
und Hiuser beeintrichtigen die
Windgeschwindigkeit und somit
den Antrieb des Windrades. Die
meisten Windrider stehen der-
zeit im Osten Osterreichs. Per-
fekte Bedingungen herrschen in
der Marchfeldregion, im sitdli-
chen Burgenland und im Wein-
und Waldviertel, wahrend ber-
gige Regionen wenig geeignet
sind.

Nachhaltige Str gung
Der Klimawande] mache es zwin-
gend notwendig, das Energie-
systern auf nachhaltige Quellen
umzustellen, betont Ingenieur
Dietmar Reiner, Geschiftsfiihrer
von Verbund Green Power. Dafiir
seien massive Investitionen in
den Ausbau von Erzeugungsan-
lagen bis 2030 nétig, aufgeteiltin
sechs bis sieben Milliarden Kilo-
wattstunden Wasserkraft, zehn
bis elf Milliarden Kilowattstun-
den Windkraft, zehn bis elf Mil-
liarden Kilowattstunden Foto-
voltaik.

Erreichb Ziel?

| Y nages |

Apropos Kosten: Beim Kauf und
Verkauf von Wertpapieren fallen
Spesen an. Der Kauf von Wertpapie-
ren im Rahmen von Sparplinen ist
spesenbegiinstigt. Sparpline sind
empfehlenswert und sinnvoll, dadie
Moglichkeit besteht, mit regelméafi-
gen kleinen Betrigen langfristig ein
Vormbgen aufzubauen. Zusitzlich
sind Sparpline zur Risikostreuung
sinnvoll. Da investiert man in eine
Sammlung von Unternehmensak-
tien - sogenannte Fonds. Der Vorteil
liegt darin, dass das Risiko auf ein
ganzes Biindel von Aktien verteilt
ist. Damit eignen sich Sparpline mit
Fonds auch gut fiir den Einstieg ins
Wertpapierleben.

IMPRESSUM

Die Seite Jugend — Zeitung -
Wirtschaft” beruht auf einer
Medienkooperation der ,Presse” mit
dem IZOP-institut. Finanziert wird sie
von sechs Sponsoren

Eine Vollversorgung Osterreichs
mit Strom aus Wasserkraft,
windkraft und Fotovoltaik wa-
re also moglich, jedoch bendtige
man intelligente Zwischenspei-
cher wie Pumpspeicherkraftwer-
ke, Wasserstofftanks und Bat-
terien, so Reiner. Derzeit sind
iiber 200 osterreichische Unter-
nehmen mit der Planung und
dem Ausbau des Stromnetzes
beschiftigt. Der Bau schreitet
nur langsam voran. Der Dach-
verband Erneuerbare Energie
Osterreich (EEQ) beklagt, dass
die Linderziele beim Ausbau
emeuerbarer Energien verdrei-
facht werden missten, um das
von der Regierung gesetzte Ziel
zu erreichen, Das Potenzial sei
da, aber die Rahmenbedingun-
gen seien zurzeit nicht glnstig:
Es fehle an Flichenausweisungen
und PV-freundlichen Landesge-
setzen. Notwendig sei auch eine
gut abgestimmte Zusammenar-
beit zwischen Bund und Lindern,
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Graz und Klagenfurt nahern sich an

OBB-Infrastruktur, Vorstandsdirektor Franz Bauer zu grof8en Verkehrsprojekten.

VON MARGARITA DAVID UND LUKAS
OFENBOCK, BHAK WIEN 13

ie Osterreichischen Bundes-

bahnen verfolgen zurzeit eine

ganze fethe von grafien Infra-
strukturprojekten, Dazu gehoren der
Ausbau der Pottendorfer Linie zwi-
schen Wien und Wiener Neustadt,
die Koralmbahn und der Semme-
ring-Basistunnel. Die Zentralrdume
Graz und Klagenfurt sind bisher mit-
tels Eisenbahn nur umstandlich iiber
Bruck an der Mur miteinander ver-
bunden. Die Koralmbahn soll den di-
rekten Weg erméglichen. Als Teil der
neuen Siidstrecke in Osterreich ist
sie ebenso wie der Semmering-Ba-
sistunnel auch von groBer verkehrs-
politischer Bedeutung fiir Europa.

Auch umweltpolitisch bringt die
Koralmbahn Nutzen: Giiter auf die-
ser Strecke per Bahn zu beférdemn,
das verursacht 15-mal weniger COp-
Ausstof als der Transport per Lkw.
Die neue Trasse ist 130 Kilometer
lang, fiihrt iiber 100 neue Briicken
sowie auf 47 Kilometern durch neue
Tunnels und vorbei an zwolf neuen
Bahnhdéfen.

Fragen an Franz Bauer, den Vor-
standsdirektor OBB-Infrastruktur,
zum gegenwirtigen Stand der drei
Projekte:

Insgesamt belduft sich das Projekt-
volumen fiir die Pottendorfer Linie
von Wien nach Wiener Neustadt
auf 488,9 Millionen Euro. Ist diese
hohe Summe gerechtfertigt?
Verkehrsprognosen zeigen, dass das
Potenzial fiir den Schienenverkehr
in Wien und Umgebung kiinftig stei-
gen wird. Auf Basis dieser Prognosen
haben wir gemeinsam mit dem Ver-
kehrsministerium ein neues Zielnetz
entworfen. Dieses Netz zeigt die n6-
tigen Kapazititen und ist die Grund-
lage, um Pendler aus Grenzbezitken
‘Wiens und Umgebung abzuholen.

Auf der Pottendorfer Linie ist ei-
ne maximale Geschwindigkeit von
200 Stundenkilometern vorgese-
hen. Konnte man nicht bei einer

;\Is Teil der neuen Siidstrecke ist der Semmering-Basistunnel von groRer

verkehrspolitischer Bedeutung.

Modernisierung des Schienennet-
zes die Kriterien fiir eine noch hé-
here Geschwindigkeit erfiillen?
Auf der Weststrecke fahren wir mo-
mentan 230 Stundenkilometer mit
den Railjets, da es die topographi-
sche Lage dort zuldsst. Das ist in
Osterreich aber nicht immer mog-
lich. Eine gerade Schneise durch die
Landschaft wire in manchen Ge-
bieten ein massiver Eingiiff in die
Natur.

Die Kosten fiir den Bau des Sem-
mering-Basistunnels steigen um
elf Prozent auf 3,5 Milliarden Euro.
War diese Kosteniiberschreitung
nicht vorhersehbar?

Beim Tunnelbau muss man zuerst
einmal den Baugrund erkunden. Der
Tunnelbereich wurde grundsitzlich
sehr gut erkundet. Das ist jedoch
bis auf jeden Meter nicht méglich.
Der anspruchsvolle Baugrund ver-
ursacht entsprechenden Mehranf-
wand. Das Nachjustieren der Kosten
war daher notwendig.

 Foko: Wolgang Wewmor |

Greifen Sie durch den Bau der Siid-
strecke unberiihrte Natur an?

Dort, wo wir Neubaustrecken bauen,
ist natiirlich von Anfang an klar, die
Trasse so zu bauen, dass sie so wenig
wie miglich nachteilige Wirkung er-
zeugt, auch in Bezug auf ckologische
Aspekte, Die Erkundungsbohrungen
sind dabei wesentlich. Das heifdt, es
wird von Anfang an so optimiert,
und es gelingt uns grofitenteils,
wirklich wertvolle Flichen nicht zu
beriihren.

Welche Kriterien bestimmen, wel-
che Auftrige vergeben werden,
und wer hat das letzte Wort?

Gemeinsam mit dem Verkehrsmi-
nisterium schauen wir, wo es Poten-
zial gibe, mehr Giiter und Menschen
auf die Bahn zu bringen. Aus die-
sen Zielen heraus entsteht eine Vor-
stellung; Was ist zu machen, damit
man am richtigen Ort die richtigen
Kapazititen erzeugen kann? Also
die Strecken noch besser ausnutzen
oder zusitzliche Gleise zu errichten

und attraktivere Reisezeiten zu er-
reichen. Aus diesen Uberlegungen
heraus entstehen einzelne Projekte.

Wie wichtig wird das Projekt Sem-
mering-Basistunnel fiir die Infra-
struktur in Osterreich sein? Wel-
cher einmalige Nutzen wird da-
durch geschaffen?

Der Semmering-Basistunnel an sich
bringt zwei wesentliche Vorteile,
Er bringt eine Zeitersparnis von 30
Minuten zwischen Wien und Graz,
was uns im gesamten Netz zugu-
tekommt, Wir haben in Osterreich
einen vertakteten Fahrplan, sprich:
Wir haben Taktknoten, zum Bei-
spiel Wien, Salzburg, Villach usw.
Da geht es darum, dass der Zugver-
kehr so gelenkt und gesteuert wird,
dass der Umstieg vom Fern- in den
Nahverkehr so einfach wie moglich
gestaltet wird. Wenn beispielswei-
se ein Fernverkehrszug ankommt,
kann man zu einem relativ nahen
Zeitpunkt in Nahverkehrsziige um-
steigen und umgekehrt. Das nennen
wir Taktknoten, und je kiirzer diese
Wartezeiten sind, desto attraktiver
wird das System.

Im Giiterverkehr miissen wir der-
zeit bei der Semmering-Bergstrecke
die Ziige teilen und aufgrund der
hohen Steigungen am Berg mit zwei
Lokomotiven iiber den Berg bringen.
Das ist ein enormer Aufwand. Das
brauchen wir kiinftig nicht mehr, da
wir durch den neuen Tunnel eine
Flachbahn erzeugen.

Welchen Nutzen hat die Koralm-
bahn fiir den Steuerzahler?

Die Errichtung der Koralmbahn ist
keine Steuerverschwendung. Im
Verlauf der Siidstrecke hat die Ko-
ralmbahn einen enormen Nutzen.
Sie verbindet die beiden Landes-
hauptstidte Graz und Klagenfurt,
dies ist ein einzigartiger Nutzen. Die
Koralmbahn reduziert erheblich die
Fahrtzeiten in wichtige Stidte Os-
terreichs. Sie kann also viel fiir den
Personenverkehr bieten - in nur 45
Minuten von Graz nach Klagenfurt.

Ein erster Schritt zur Gleichberechtigung

Learning by Doing. Taschengeld — ein wichtiger Beitrag zur Finanzbildung von Kindern.

VON DER 3 AHK DER BHAK ZELL AM SEE

Laut einer Studie des dsterreichi-
schen Bankenverbandes erhalten
Midchen zwar grundsitzlich ofter
regelmiflig Taschengeld als Buben,
durchschnittlich steigen sie aber um
sieben Euro pro Monat schiechter
aus. Doris Zingl, Leiterin der Rechts-
abteilung des Bankenverbandes und
Mutter von drei Kindern, erklart,
warum das Taschengeld einen wich-
tigen Beitrag zur Finanzbildung von
Kindern leistet.

Konnen Sie sich noch erinnern, ob
Sie Taschengeld erhalten haben
und ob es Unterschiede zu gleich-
altrigen Burschen gegeben hat?
Ja, ich selbst habe in meiner Kind-
heit bereits nach der Volksschule -
was fir damals frith war - Taschen-
geld bekommen, natiirlich nicht in
Euro, sondern in Schilling. Mir per-
sonlich war es als Kind sehr wich-
tig, Taschengeld zu bekommen, um
selbst zu entscheiden, wie ich das
Geld verwende. Deshalb glaube ich
auch, dass es von Bedeutung ist,
Kinder bereits von klein auf mit dem
Umgang mit Geld vertraut zu ma-
chen. Ob bereits in meiner Kindheit
Buben mehr Taschengeld erhalten
haben, kann ich nicht mehr sagen.
Ich vermute aber, dass das vor Jah-
1en genauso ausgesehen hat.

Ist es iiberhaupt sinnvoll, Kindern
Taschengeld zu geben, wenn die
Hohe so unterschiedlich ausfallt?
Kann man den Umgang mit Geld
nicht anderweitig lernen?
Jedenfalls sollte man Taschengeld
deswegen nicht per se abschaffen,
da es aus meiner Sicht ein erster
wichtiger Schritt zur Gleichberech-
tigung ist. Es ist wichtig, bereits im
Elternhaus die finanziellen Kompe-
tenzen von Midchen zu férdem und
ihnen mehr zuzutrauen, was Geld
und Finanzen betrifft. Taschengeld
hilft Kindern und Jugendlichen,
den Umgang mit Geld zu erlermen
und ein Gefih] fiir ein ausgewoge-
nes Verhiltnis von Einnahmen und
Ausgaben zu entwickeln. Learning
by Doing lautet die Devise. Finan-
cial Literacy muss aber auch in den
Lehrplinen verankert sein. Auch in
der Theorie muss man lernen, wie
man sein Geld anlegt oder ob man
eine Kreditfinanzierung mit seinem
Einkommen zuriickzahlen kann,

Finden Sie es wichtig, Kinder bei
der Entscheidung der Hohe des
Taschengeldes miteinzubeziehen?
Ja, ich bin dafiir, dass man Kinder
in die Entscheidung miteinbezieht.
Am besten fragt man sie zuerst, wel-
chen realistischen Betrag sie sich
vorstellen, und bespricht, wie sie zu
dieser Einschitzung kommen. Sie

miissen dann schon vorher dber-
legen, was sie mit dem Taschengeld
planen und wie sie investieren wol-
len. Fiir die Grundbediirfnisse wird
ohnehin schon von den Eltern ge-
sorgt. Laut eigener Erfahrung geben
Buben grundsétzlich héhere Betrige
als Médchen an.

Wie sollte lhrer Meinung nach das
Taschengeld ausbezahlt werden?
Bei Volksschulkindem ist es sinn-
voll, mit Scheinen und Miinzen zu
beginnen, damit sie ein Gefiihl da-
fiir bekommen, wie viel Geld sie
tatsichlich ausgeben. Aber es ist
genauso wichtig, dass man spiter
eventuell auf ein Taschengeldkonto
umsteigt.

Wie handhaben Sie das bei Ihren
Kindern? Ab welchem Alter wiir-
den Sie lhrem Kind ein solches
Konto einrichten?

Ich habe jetzt meiner iltesten Toch-
ter, sie ist 14, ein Taschengeldkonto
eingerichtet. Sie hat eine Bankkar-
te bekommen, da das kontaktlose
Zahlen immer mehr in den Vorder-
grund riickt, Personlich meine ich:
Taschengeldkonto ja, aber erst ab
einem gewissen Alter. Ubrigens er-
halten Kinder, die das Taschengeld
aufs Konto iiberwiesen bekommen,
im Schnitt mehr Taschengeld. Auch
das hat unsere Studie gezeigt.
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Kreislaufwirtschaft
in der OMV

Nachhaltigkeit. Ein
Blick hinter die Kulissen
zeigt die Ansatze der
OMV auf ihrem Weg zur
Klimaneutralitat.

VON DER 1BK DER VBS AUGARTEN

Wie gehen grofie osterreichische
Untemmehmen im Jahr 2021 mit
den wichtigen Themen Umwelt-
schutz, Klimawandel und Re-
cycling um? Fiir eine Antwort
nahmen wir die OMV als Bej-
spiel und hatten die Moglichkeit,
einen Blick hinter die Kulissen
zu werfen, Interessen und Am-
bitionen der OMV zur Kreislauf-
wirtschaft - vom Recycling bis
zur Nutzung von CO, als Roh-
stoff- kennenzulernen.

Die OMV ist ein borsenno-
tierter Erdol-, Erdgas- und Che-
miekonzermn mit Sitz in Wien.
Gegriindet wurde er 1956. Man
stellte fest, dass Kunststoffe zu
einem essenziellen Werkstoff
der modernen Wirtschaft ge-
worden sind, da sie uniibertrof-
fene funktionale Eigenschaften
mit niedrigen Kosten verbinden.
Thr Einsatz habe sich im letzten
halben Jahrhundert verzwan-
zigfacht und werde sich in den
néichsten 20 Jahren aufgrund
des erheblichen Bevolkerungs-
und des stej

Leb q

H q
wac len

ds voraussicht-

lich nochmals verdoppeln.

Arbeiten mit Partnern
Genau hier setzt man bei der
OMV an. Wenn wir ndmlich
schon so viel Plastik verbrau-
chen, dann ist es doch auch un-
sere Aufgabe, dabei auf unse-
ren Planeten Erde zu achten und
ihn zu schonen. Im Jahr 2050
méchte die OMV klimaneutral
arbeiten. Eine Losung in diesem
Zusammenhang ist, Plastik zu
einem Produkt der Kreislauf-
wirtschaft umzudenken.

Gemeinsam mit Borealis,
dem Technologiefiihrer in der
Branche, suchte und fand man
einen Partner in Tomra und Zim-
mermann. Nun werden von der
Borealis drei Recyclinganlagen
in Osterreich und Deutschland
betrieben. Man kann hier sowohl
Folien als auch feste Kunststoff-
HaushaltsabFille mechanisch re-
cyceln. Das Endprodukt kann fiir
Verbraucherverpackungen oder
Automobilanwendungen ver-
wendet werden.

Seit 2018 betreibt die OMV
auferdem eine chemische Re-
cycling-Pilotanlage, in der auf
Basis der innovativen und pa-
tentierten ReOil®-Technologie
durch  thermisches Cracken
Kunststoffe in Rohol umgewan-
delt werden. Momentan befin-
det man sich also in einer sehr
spannenden Transformations-
phase, in der man plant, das
Produktportfolio weiter auszu-
bauen.

Mit Energie und Entschlos-
senheit stellen sich die Mitar-
beiter und Mitarbeiterinnen den
Herausforderungen der heuti-
gen Zeit. Die OMV bekennt sich
zum Pariser Klimaabkommen
und den EU-Klimazielen und
arbeitet daran, Teil einer nach-
haltigen Welt zu sein.
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Ein unmoglicher Einbruch

Im Gesprach. Anton Bodner, Vorstandsvorsitzender der Bergbahn AG Kitzbuhel, iber
die wirtschaftlichen Folgen der Pandemie.

VON DER KLASSE 2AK DER HAK KITZ-
BUHEL

nd dann kam Corona: Seit
l 'ﬁber einem Jahr steht fiir die
Kitzbtiheler Berghahnen ne-
ben dem normalen Tagesgeschaft
auch die Umsetzung der Corona-
mafnahmen auf dem Plan. Sicher-
heit habe oberste Prioritit, sagt
Anton Bodner, der Vorstandsvorsit-
zende der Bergbahn AG Kitzbiihel.
Daher habe man ohne langes Disku-
tieren die stindig stirker einschriin-
kenden Maffnahmen umgesetzt.
»Es wire schade um die Zeit,
wenn man Dinge, die man nicht
beeinflussen kann, lange hinterfra-
gen und sich dariiber argern wiir-
deX Zusitzliche Parkplitze wurden
errichtet, da mit einer starken Zu-
nahme des Individualverkehrs ge-
rechnet wurde, Gondeln wurden mit
UV-Licht desinfiziert, diese durften
auch nur halb besetzt werden. Au-
ferdem errichtete man eine eigene
Antigentest-Station, wo sich bis zu
600 Leute tiglich testen liefen.

Flexibilitit ist gefragt

Die Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter gingen bei den Sicherheits-
mafinahmen vorbildlich voran. So
arbeiteten immer nur kleine Teams
zusammen, um bei einer Infektion
den Ausfall méglichst zu beschran-
ken. Viele klassische Biirotitigkeiten
wurden zudem ins Home-Office ver-
legt. Die Umsetzung der Verordnun-
gen erforderte ein hohes Maf} an
Flexibilitdt, vor allem durch die oft
kurzfristigen Anderungen.

Die verpflichtenden PCR- und
Antigentests, die SchlieRung der
Hotels und die GrenzschlieBungen
nach Deutschland hatten sich stark
auf die Besucherzahlen ausgewirkt.
w»Heuer hatte man das Skigebiet
hauptsichlich fiir die Einheimischen
und Zweitwohnsitzler offen” Das
bedeutete einen ,nie fiir moglich

gehaltenen“ Einbruch der Besucher-
zahlen. Auf die Saison gerechnet
geht man von einem Umsatzminus
von 75 bis 80 Prozent aus. Man rech-
ne aber mit einem guten Sommerbe-
trieb wie im Vorjahr, der ein Rekord-
sommer war. Die Besucherzahlen
fiir das néchste Jahr sollten jedoch
wieder 80 bis 90 Prozent des Jahres
2019/20 betragen.

Das wirkt sich natiirlich auch al-
les auf die Stadt Kitzbiihel aus. Die
Wirtschaft in Kitzbiihel ist stark vom
Tourismus geprdgt. Daran hingen
viele Arbeitsplitze und auch die In-
frastruktur, welche sowohl den Tou-
risten als auch den Einheimischen
dienlich ist. Es darf nicht vergessen
werden, dass es Betriebe gibt, wie
etwa Hotels, die den ganzen Winter
nicht 6ffnen durften.

Die Kitzbiiheler Bergbahnen se-
hen sich in vielen Dingen als Pio-

Sanfter Tourismus sei in Kitzbiihel kaum noch méglich, aber nachhaltiges
Wirtschaften gehére bei den KitzbGheler Bergb
Vorstandsveorsitzender Mag. Anton Bodmer.

h L

zu den Schwerp
[hetooh|

niere bei Umweltschutz und Nach-
haltigkeit. Jedoch sei zwischen den
Begriffen ,sanfter Tourismus“ und
»Nachhaltigkeit“ zu unterscheiden.
Sanfter Tourismus sei in Kitzbiihel,
wo die grofle Anzahl von Tourismus-
betrieben und die ganze Infrastruk-
tur bereits auf viele Giste ausgerich-
tet sind, nicht mehr moglich, meint
Bodner. Aber nachhaltiges Wirt-
schaften gehoére bei den Kitzbitheler
Bergbahnen zu den Schwerpunkten:
Einem bewussten Umgang mit Was-
ser und Strom sowie dem Entwi-
ckeln und Umsetzen nachhaltiger
Konzepte werde grofie Bedeutung
beigemessen. Zum Beispiel arbeitet
man zu 100 Prozent mit Okostrom.
Besonders wichtig sei auch die Re-
kultivierung der Pisten. In allen Fal-
len arbeitet man sehr eng mit den
Almbesitzern zusammen und unter-
stiitzt mit Diinger und Humus.

Vom Nutzen guter Wiinsche

Die Bergbahnen behaupten so-
gar, dass ihre Pistenflichen im Som-
mer die grilnsten seien. Auf einigen
Flichen wird das Gras auch nicht
gemiht, sondem eine Blumenwie-
se gesit, um das Okosystem zum
Beispiel fiir Bienen zu stirken. In
Zukunft sollen weitere nachhaitige
Konzepte umgesetzt werden: Als
mittelfristiges Ziel will man auf Ski-
busse setzen, die klimafreundlich
mit Wasserstoff betrieben werden.
In naher Zukunft werden drei groe
Photovoltaik-Anlagen errichtet.

Das Wasser fiir die technische
Beschneiung wird aus mehreren
Bichen entnommen. Damit befiillt
man die zehn Speicherseen mit ge-
samt rtund 735.000 Kubikmetern
Fassungsvermdgen. Durch neue
Technologien, wie die zentimeter-
genaue Messung der Schneehohe
mithilfe von Spezialgerdten in den
Pistenraupen, kann man jahrlich un-
gefahr zehn Prozent Wasser einspa-
ren. Wenn man bedenkt, dass man
pro Saison nicht ganz eineinhalb Mal
das gesamte Fassungsvermégen die-
ser Speicherseen bendtigt, um die
Pisten zu beschneien, ist das sowohl
okologisch als auch wirtschaftlich
eine ordentliche GroRe.

Imageschaden fiir Tirol?
Natiirlich habe Tirol mit den Ereig-
nissen rund um Ischgl und Mayr-
hofen zwei Stempel aufgedriickt be-
kommen, sagt Bodner. Hier spiele
aber auch viel Politik hinein, es sei
zu unndtigen ,Muskelspielen” ge-
kommen, die der Sache nicht dien-
lich gewesen seien. So rechne man
fiir die nichste Zeit mit einem leich-
ten Rickgang im Wintertourismus.
Corona habe vieles verindert, auch
die Menschen. Die groRen Massen,
eingepfercht in Gondeln und ausge-
lassen feiernd in iiberfiillten Aprés-
Ski-Bars, das kann sich im Moment
kaum jemand vorstellen.

Kontakte. Wie sich ein Netzwerk und Kundenbeziehungen in Zeiten der Pandemie
pflegen und ausbauen lassen.

VONJULIA SPERRER, 4.KLASSE BHAK TRAUN

ie: haben sich die Beziehun-
gen zwischen Kunden und
Geschiltspartnern  with-

rend der Corona-Pandemie verdn-
dert? Fragen an Ingenieur Michael
Beer, den Verkaufsdirektor der Firma
Aluplast Austria GmbH. Das Unter-
nehmen ist in der Kunststoffindust-
Tie titig, ein internationaler Herstel-
ler von Kunststoffprofilen fiir die
Fensterindustrie mit Firmensitz in
Karlsruhe, gegriindet 1982.

Was bedeuten fiir Sie ein starkes
Netzwerk und eine gute Kunden-
beziehung, und wie wichtig sind
diese in der Wirtschaft?

Michael Beer: Richtige Informatio-
nen zur richtigen Zeit zu ‘Trends,
Entwicklungen, Wettbewerb und
Marktkenntnissen sind fiir den wirt-
schaftlichen Erfolg eines Unterneh-
mens von groRer Bedeutung.

Wie kommen Sie zu einem guten
Netzwerk und neuen Kontakten?
Mittels Messen, Veranstaltungen,
Wirtschaftskammer und Social Me-
dia treffen sich dsterreichische Fir-
men, um Kontakte zu kniipfen.

Was hat sich in dieser Hinsicht in
der Corona-Pandemie verdndert?

Verkaufsdirektor Michael Beer mit
Interviewerin Julia Sperrer. o | Spomer|

Aufgrund der aktueilen Situation
sind Prdsenzveranstaltungen ginz-
lich ausgefallen, jedoch halten digi-
tale Messen, Social Media und On-
line-Meetings den Kontakt aufrecht.

Wie erweitern Sie in dieser Hin-
sicht Thre Kontakte? Gibt es Ver-
dnderungen?

Momentan ist es sehr schwierig,
neue Kontakte zu kniipfen. Deshalb
ist es zu empfehlen, aktuelle Kon-
takte zu nutzen und auch Markt-
begleiter, die in einem bestimmten
Bereich tétig sind, zu befragen. Man
kann auch sein Umfeld nutzen, um
neue Kontakte zu finden.

Wie § en Sie lhre
zurzeit, und wie halten Sie den
Kontakt aufrecht?

Der Kundenkontakt wird durch Mai-
ling, Newsletter, regelméifige Tele-
fonate und durch eingeschrinkte
Besuche insbesondere bei auslindi-
schen Kunden aufrechterhalten.

Glauben Sie, dass Onlinetreffen
auch nach Corona noch stattfinden
werden?

Corona hat geholfen, die digitale
Kompetenz zu verbessern und die
vielfaltigen Moglichkeiten des Inter-
nets zu nutzen. In Zukunft werden
digitale Medien die Prisenzveran-
staltungen nicht ersetzen, sondern
erginzen, da sie Erleichterung und
Schnelligkeit bieten, vor allem fiir
Kunden aus entfernten Lindern,

Haben Sie Tipps, wie man ein star-
kes Netzwerk aufbaut und erhilt?
Kommunikationsfreudigkeit und die
Fihigkeit, gerne mit Menschen zu
arbeiten, tragen dazu bei, ein star-
kes Netzwerk zu erhalten. Hilfreich
ist es auch, Informationen auszu-
tauschen, unabhéngig von jeglichen
geschiftlichen Tétigkeiten, zum Bei-
spiel durch Weihnachts- oder Ge-
burtstagswiinsche. Die kénnen die
Kundenbindung massiv beeinflus-
sen.

AUF EINEN BLICK
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Jobchancen
in der Krise

Home-Office. Corona hat
den Arbeitsalltag vieler
Menschen verandert.
Viele Unternehmen

| stellen sich darauf ein.

VON DER KLASSE ICK DER VBS AU-
GARTEN

Seit mehr als einem Jahr leben
wir weltweit mit der Coronakri-
se. Welche Folgen hat diese fiir
die Wirtschaft und unsere beruf-
| liche Zukunft? Um darauf eine
Antwort zu bekommen, nahmen
wir Kontakt mit einem fast 200
Jahre alten Unternehmen auf:
Die Wiener Stddtische ist ein
Tochterunternehmen der Vien-
na Insurance Group und zahlt zu
den fithrenden Versicherungs-
unternehmen in  Osterreich.
Auch in der Wiener Stédtischen
musste mit Beginn der Coro-
nakrise vielfach auf Home-Of-
fice umgestellt werden. Robert
Bilek, der Personaldirektor der
Wiener Stidtischen Versiche-
rung, meint, man setze auf so
viel Home-Office wie mdglich,
so wenig Anwesenheit im Biiro
wie notig.
Nach knapp eineinhalb Jahren
Corona-Pandemie und Lock-
downs sei Klar: Das Arbeiten im
Home-Office ist gekommen, um

Das Home-Office ist gekommen,
um zu bieiben. | Fot Pixabay |

zu bleiben. Die Moglichkeit, im
Home-Office zu arbeiten, ist zu-
dem eine von vielen MaRnah-
men, die die Vereinbarkeit von
Beruf und Familie férdem. Wei-
tere Schritte in Richtung aktive
Elternschaft sind die Moglich-
keit, Teilzeit zu arbeiten und
dass Vater selbstverstindlich
einen sogenannten ,Papamo-
nat® oder auch die ,Papakarenz“
nehmen konnen.

Die Wiener Stidtische ist
standig auf der Suche nach neu-
en Mitarbeitern, aktuell wer-
den oGsterreichweit 300 moti-
vierte Personlichkeiten fiir den
AuRendienst gesucht, Dariiber
hinaus bietet das Unternehmen
auch die Méglichkeit, ein Ferial-
praktikum zu absolvieren oder
neben dem Studium zu arbei-
ten. Auflerdem gesucht sind
HAK-Absolventen, Maturanten,
aber auch Hochschulabsolven-
ten. Sehr gefragt sind Fremd-
sprachenkenntnisse, da so auch
internationale Kunden betreut
werden kénnen. Tatsdchlich gibt
es auch die Moglichkeit, im Mut-
terunternehmen VIG interna-
tional Berufserfahrung zu sam-
meln.

Robert Bilek ist es wichtig zu
betonen, wie krisensicher der
Beruf ist - wihrend der Pande-
mie wurden keine Mitarbeiter
gekiindigt - und welch vielfil-
tige Karrierechancen man mit
einer Ausbildung in der Versi-
cherungsbranche hat, Wichtig
seien Einsatz, Engagement und
Leistung.
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Bahn frei fir mehr Giter

Im Gesprich. Wie ist die Klimawende im Bereich Giiterverkehr zu schaffen? Clemens
Forst, Vorstandssprecher der OBB Rail Cargo Group, gibt einen Einblick.

VON SCHULERINNEN UND SCHULERN
DER KLASSE 2 BK, HAK/HAS I, VIENNA
BUSINESS SCHOOL AKADEMIESTRASSE

m Kampf gegen den Klimawandel
lspiell die CO2-Reduktion im Gi

terverkehr eine zentrale Rolle, Um
das Pariser Abkommen zu erfiillen,
ist es notwendig, mehr Giiter auf der
Schiene zu transportieren.

Die OBB Rail Cargo Group (RCG)
spart bereits jetzt jahrlich rund 1,1
Millionen Tonnen CO2 ein. Rund 30
Prozent aller Transporte in Oster-
reich werden auf der Schiene durch-
gefiihrt, zwei Drittel davon erbringt
die Rail Cargo Group, und zwar kli-
maneutral, denn das Bahnnetz wird
einerseits mit Strom aus Kraftwer-
ken der OBB-Infrastruktur, vorwie-
gend Lauf- und Speicherkraftwer-
ken, gespeist, andererseits wird der
restliche Bedarf zugekauft. Auch da-
fir gibt es das Angebot, ,griinen
Strom zu beziehen.

Laut Clemens Forst, Vorstands-
sprecher der OBB RCG, zeigt allein
schon der Vergleich der CO2-Emis-
sionen zwischen Bahn- und Lkw-
Transporten, wie umweltfreundlich
der Schienengiiterverkehr ist: ,Der
Unterschied bei den CO2-Emissio-
nen ist in Osterreich besonders ek-
latant, er liegt beim Faktor 40. Im
EU-Schnitt liegt er allerdings nur bei
rund Faktor 10, da oft nicht griiner
Strom verwendet wird und die Die-
selanteile der Bahnen gréRer sind“,
erklart Forst. ,Je mehr Giitertrans-
porte von der Strafle auf die Schiene
verlagert werden konnen, desto bes-
ser geht es der Umwelt“

Eine Hiirde stellt dabei das un-
einheitliche Bahnsystem in Europa
dar, aus historischen Grinden. Da
sich mit Hilfe der Eisenbahn Mas-
sen an Giitern rasch iiber grofle Dis-
tanzen transportieren lassen, spiel-
te das europiische Schienennetz

Rund 30 Prozent aller Transporte in Osterreich gehen iiber die Schiene, zwei D

Group.

in fritheren Militirstrategien eine
wesentliche Rolle und wurde daher
lange Zeit bewusst inkompatibel ge-
halten, Oft sind die Stromsysteme
unterschiedlich, teilweise variiert
sogar die Spurbreite der Schienen.
Zusitzlich erschweren auch noch
organisatorische Hirden die grenz-
berschreitenden Transporte.

Ausbau mit Partnern

Um die Klimaziele zu erreichen und
eine Klimawende im Giiterverkehrs-
bereich einzuleiten, sind ein Aus-
bau der Infrastruktur und der Abbau
von organisatorischen und techni-
schen Hiirden unumginglich. Daran
arbeitet die RCG mit ihren europii-
schen Partnern. Finanziell negative
Auswirkungen haben diese Inves-
titionen laut Férst fiir die Kunden
der RCG allerdings nicht. Man koén-
ne es mit dem Energiebereich ver-
gleichen. Dort gibt es einen Netzbe-
treiber, aber etliche Strombetreiber,
zwischen denen die Kunden wihlen

kénnen. Im Bereich der Bahn stellt,
wie im Energiebereich, ein Netzbe-
treiber die Infrastruktur zur Verfii-
gung, und mehrere Unternehmen
nutzen diese dann. Es gibt regulierte
Beniitzungsentgelte, die durch euro-

Vertrauen
aufbauen

Analyse, Die
Bedeutung von
Wirtschaftsbeziehungen.

VON LAUNITA BLAKCORI, IPEK
EROLUND ASHURA SHAPTUKAEVA,
3 AK, BHAK TRAUN

Fiir Barbara Berger, Abteilungs-
leiterin des Instituts fiir Markt-
und Sozialanalysen (IMAS), sind
gute Beziehungen im Geschifts-
leben sehr wichtig, denn bei der
Auswahl und beim Aufbau von
Geschiftspartnern spielen sie ei-
ne wesentliche Rolle. Wenn man
gemeinsame Erfahrungen ge-
sammelt hat, hat sich Vertrauen
gebildet, und einer langfristigen
Zusammenarbeit steht nichts
mehr im Wege. Hier ihre wich-
tigsten Aussagen:

Corona-Zeit. Wie in allen Le-
bensbereichen haben die Lock-
downs auch die Unternehmens-

sierung werde sich, so erklirt Forst,
die Transportzeit der Bahn zwischen
Europa und China in den kommen-
den Jahren von derzeit rund 15 bis
18 Tagen auf rund zehn Tage ver-
kiirzen. Damit steigt die Konkur-

renzfihigkeit des Schi er-

piische und nationale 1
festgesetzt werden.

Die Gefahr, dass ein gut ausge-
bautes Schienennetz, das kostenef-
fiziente Transporte iiber weite Stre-
cken erméglicht, mit der Regionali-
tit in Konkurrenz tritt, die gerne
mit dem Thema Nachhaltigkeit in
Verbindung gebracht wird, schatzt
Forst als gering ein.

Von den steigenden Transport-
mengen entlang der Neuen Seiden-
straRe konne die Bahn in Zukunft
ebenfalls stark profitieren, auch
wenn derzeit rund 90 Prozent der
Giiter mit dem Schiff nach Europa
transportiert werden. Den Rest (iber-
nehmen Bahn und Flugzeuge. Durch
Ausbau des Bahnnetzes, Optimie-
rung der Ablidufe und dank Digitali-

Mit smarten Autos in die Zukunft

Mobilitit und Nachhaltigkeit. Die OMV will mehr zum Umweltschutz beitragen, als der
Gesetzgeber verlangt.

VON MITGLIEDERN DER SCHULZEITUNG
DER HAK/HAS PERG

Is ein teilstaatliches Unter-
Anehmm hat die OMV gro-
Ren Einfluss, wenn es darum
geht, wie unsere Zukunft aussehen
wird, speziell was ein Thema an-
geht, das jeden betrifft: die Mobili-
tit, In einem Interview entwarfen
OMV-Vorstindin Elena Skvortsova
und Klaus-Jiirgen Schneider, Seni-
or Vice President fiir den Bereich
Retail, Zukunftsszenarien und skiz-
zierten neue Technologien. Und bei-
de machten deutlich: Die OMV ver-
steht sich als zukunftsorientierter,
moderner Konzern, der sich auch
dem Umweltschutz verschrieben
hat.
+Wenn wir an die Mobilitit der
Zukunft denken, dann sehen wir
verschiedene Szenarien, die auf uns
zukommen kdnnten, Es ist uns da-
bet wichtig, dass wir zusammen mit
den Kunden diesen Weg gehen®,
sagt Elena Skvortsova. Wie die Zu-
kunft des Verkehrs aussehen wird?
Auch wenn das niemand im Detail
voraussehen kann: Geprigt wird
die Zukunft unter anderem durch
smarte Fahrzeuge und durch Elek-
tromobilitit, die sich auch auf das
flache (und gebirgige) Land auswei-
ten diirfte.
Elektrofahrzeuge werden immer
beliebter, Die Nachfrage nach um-

T In welchem Autp sitzen Sie?

5
i
3

weltschonenderen Fahrzeugen ist
schon jetzt, seit Beginn der Coro-
na-Pandemie, deutlich gestiegen.
Durch eine 40-prozentige Beteili-
gung am Unternehmen Smatrics,
das bereits mehr als 435 Ladesta-
tionen in ganz Osterreich betreibt,
versucht die OMV das Thema Elek-
tromobilitit an den eigenen Stand-
orten zu implementieren und zu
starken.

Elena Skvortsova und Klaus-Jir-
gen Schueider prisentieren die OMV
AG als ein umweltbewusstes Unter-
nehmen, das mehr zum Schutz der
Umwelt beitrage, als der Gesetzge-
ber verlange.

Durch die Mobilitdt der Zukunft
wird sich auch das Bild der Tank-

stelle verindern, wo mehr auf hoch-
waertige Gastronomie und Treibstof-
fe wie MaxxMotion gesetzt werden
diirfte. An den Tankstellen wird es
neben Ladestationen fiir E-Autos
moglicherweise Recyclingbereiche
geben, die fiir das ,Re-ociling” ein-
gesetzt werden. ,Re-oiling”, der
Begriff steht fiir das Verfahren, aus
altem Plastik wieder Ol herzustel-
len.

OMV, ein moderner Petroche-
miekonzern, dessen Hauptgeschaft
noch immer in der Férderung und
Verarbeitung von Erddl liegt. Die
Effizienz und Umweltfreundlichkeit
der Forderung und die Treibstoffe
selbst lassen sich unter hohem Kos-
tenaufwand verbessern.

verkehrs vor allem im Vergleich zur
Luftfracht. Da die Emissionen des
Luftverkehrs deutlich Gber denen
der Bahn liegen (das Verhiltnis be-
trigt 51:1), konnen durch die Ver-
lagerung auf die Schiene zusatzlich
CO2-Emissionen eingespart werden.

Clemens Férst, Vorstandssprecher
der OBB Rail Cargo Group.

| Fotex Guarmaria o |
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| Fota: WAAS |

beziehungen getroffen. Die Un-
ternehmen hatten weniger Ge-
schiftskontakte.

Netzwerke. Grundsitzlich sind
Netzwerke sehr wichtig. Es geht
um den Aufbau einer Vertrau-
ensbasis, die durch laufende
Kontakte gestirkt wird, Durch
ein starkes Netzwerk kommt
es zu Mundpropaganda (Word-
of-mouth-Marketing). Man be-
kommt so leichter neue Auftré-
ge und damit neue Kunden. Ein
Unternehmen ohne Netzwerke
funktioniert gar nicht.

Kontakte pflegen. Bereits in der
Schulzeit sollte man Kontakte
kniipfen und pflegen. Denn da-
durch verfiigt man dann im Be-
rufsleben iiber wichtige Bezie-
hungen. Ein guter wirtschaftli-
cher Hintergrund ist immer hilf-
reich. Es ist auch empfehlens-
wert, bei beruflichen Veranstal-
tungen mitzumachen, um neue
Kontakte zu kniipfen. Wichtig ist
auflerdem das persénliche Um-
feld. Denn mit Menschen, die
man personlich kennt, kann man
bestens zusammenarbeiten, Um
die Kontakte zu pflegen, sollte
man sie mindestens einmal im
Jahr aktivieren, und sei es auch
nur durch einen Geburtstags-
gruf?. So bleibt man im Kopf des
Geschiftspartners.

Netzwerke kniipfen. Netzwerke
konnen (iberall gekniipft wer-
den. Ein sehr effizienter und
gingiger Weg fiihrt iiber Online-
Plattformen, Dadurch kann man
sehr leicht und bequem von zu
Hause aus ,netzwerken“. Bes-
tens dafiir geeignet sind Kam-
mern, Universititen und Fach-
hochschulen.
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Die Kaufkraft
der Kleinen

VON MARJA MILIVOJEVIC, AN-
GELIN  CATHERINE  COLOMA-TI-
BANG UND SEVVAL YALCIN 2AK
JUS:HAK SALZBURG

»Mama, ich will das!“ Ein Satz,
den wir im Geschift immer wie-
der horen. Es ist nicht reiner Zu-
fall, dass das Kind ein bestimm-
tes Produkt méchte. Kinder ha-
ben, noch bevor sie Taschengeld
bekommen, eine enorme Kauf-
kraft. Sogar das jingste kann die |
Einkdufe der Familie beeinflus-
sen.

Daher richten diverse Her-
steller ihre Werbung an Kinder
als Zielgruppe. Der Wunsch, et-
was zu kaufen, wird im Kind
durch Medien geweckt - natiir-
lich ohne dass es ihm bewusst
widre, Kinder sind noch viel an-
falliger als Erwachsene fiir Wer-
bung und werden zum Opfer
von Propaganda und Product
Placement. Deshalb sollte man
Kinder am besten aufkliren: Wo
und in welcher Form stof8en sie
auf Werbung, wie funktioniert
sie und was ist ihr Ziel? Sobald
Kinder Werbung als soiche er-
kennen und durchschauen, sind
sie nicht mehr so anfillig dafir
und kénnen besser selbst ent-
scheiden, ob sie ein Produkt
wirklich wollen.

Der Gruppenzwang ist ein
weiterer Faktor, der Ffiir die
Zwecke eines Unternehmens
wirkt und ihm Profit einbringt.
Der Besitz einer Marke verleiht
dem Trager einen gewissen Sta-
tus. ,Kauf dies und du wirkst
cool. Kauf das und du wirkst
schon®, lautet die Medienstra-
tegie von Markenartikelherstel-
lern. Das Kaufverhalten von
mehr als 50 Prozent der Kinder
wird allein durch Medien beein-
flusst. Tm Kind wird ein Bedirf-
nis geweckt, das nur dann ge-
stillt werden kann, wenn genau
diese eine bestimmte Marke ge-
kauft wird. Seien es Schuhe fiir
90 oder 250 Euro, das Kind wird
alles tun, um nicht am Schulhof
ausgeschlossen zu werden.

Wie wir manipuliert werden

Marketing. Vor allem junge Menschen werden von Influencern
starker in ihrem Kaufverhalten beeinflusst, als sie selbst meinen.

VON NAZLI CEYLAN UND SEBASTIAN
BLACHFELLNER, 2AK JUS:HAK SALZ-
BURG

aben Sie in den vergangenen
H zwolf Monaten schon einmal

eine Dienstleistung gekauft
oder angenommen, weil sie von
Bloggen, YouTubern, [nstagram-
mermn, ,Social Media Promis“ und
Influencern beworben wird? Tagtég-
lich werden wir von verschiedenen
Faktoren in den Entscheidungen, die
wir treffen, beeinflusst. Doch welche
Auswirkungen haben diese Einfliisse
auf unser Kaufverhalten?

Studien haben gezeigt, dass wir
stdrker manipuliert werden, als wir
meinen. [nstagram, YouTube und
TikTok iiben den grofiten Einfluss
aus, sagen Experten. Fast jeder
kennt das: Man ist auf Social Media
unterwegs, sieht ein Produkt - und
mochte es unbedingt haben. Die-
ses eine Produkt wird einem immer
wieder zum Erwerb vorgeschlagen;
es geht einem nicht aus dem Kopf.
Bis man es schlieBlich kauft. Ein
perfektes Beispiel fiir Social-Media-
Marketing.

Gezielte Verhaltensanalyse
Auf der Basis unserer Interessen und
unseres Suchverhaltens wird Wer-
bung gezielt eingesetzt. Produkt-
platzierungen bei [nfluencemn sind
ein weiteres Beispiel fiir Social-Me-
dia-Marketing. Unternehmen sen-
den Prominenten Produkte zu; diese
bewerben sie dann auf ihren ver-
schiedenen Social-Media-Kanilen,
ob YouTube, Instagram oder TikTok.
All das bringt den Influencern eine
Menge Geld ein und ist weitreichen-
de Werbung fiir das jeweilige Unter-
nehmen.

Statistiken verraten, dass uns,
vor allem Jugendliche und junge Er-
wachsene, Werbung im Fernsehen
bei Weitemn nicht mehr so stark be-
einflusst wie Produktplatzierungen

Kinder haben eine enorme Kaufkraft. Deshalb richten diverse Hersteller ihre

Werbung an Kinder als Zielgruppe.

auf Instagram und Co. Das zeigt
uns, dass unser Kaufverhalten meist
mehr von unserer Umgebung mit-
bestimmt wird als von unserem ei-
genen Geschmack, Womit wir uns
umgeben, womit wir uns verglei-
chen, das prigt uns. Als Ideale und
Vorbilder kénnen Influencer dazu
beitragen, dass wir uns in einem be-
stimmten Bereich motiviert fiihlen.

Die Zahl der Online-Einzelhan-
delskdufe nimmt stetig zu. Unter-
nehmen fordern dies zunehmend
durch den Einsatz von Influencern.
Die Werbung mittels klassischer TV-
Werbespots wird dagegen weiter
zuriickgehen. Was sind Influencer?
Influencer sind einflussreiche Pro-
minente, zum Beispiel Sportler oder
Schauspieler, die in sozialen Netz-

Das kostbare ,schwarze Gold"
Die OMYV strebt eine moglichst nachhaltige Verwendung von Erdol und Erdgas an.

VON SHEILA GRADASCEVIC, SARA HOL-
ZER, STEFAN KUBEK, VIKTORIA JOVANOVIC,
2CK/ VBS-AKADEMIESTRASSE

rddl und Erdgas sind gegen-
Ewﬁnig noch immer die wich-
tigsten  Energielieferanten
weltweit und aus Wirtschaft und
Technologie nicht wegzudenken.
Doch das ,schwarze Gold“ steht
auch oft im Zentrum von Diskussio-
nen, bei denen es um Umwelt und
Nachhaltigkeit geht. Viele Umwelt-
aktivisten fordern einen komplet-
ten Ausstieg aus dem umstrittenen
Business, Ist das méglich? Kann auf
das schwarze Gold verzichtet wer-
den? Oder miissen wir einen Weg
finden, in dem Olférderung und
Umweltvertriglichkeit in einem
Atemzug genannt werden kénnen?
Die OMV als einer der wichtigsten
Energiekonzerne QOsterreichs sieht
sich beim Thema ,Umweltschonen-
de Verarbeitung und Férderung von
Erdgas und Erdél sowie Produkton
hochwertiger Kunststoffe einer-
seits gefordert, andererseits auch als
gutes Vorbild. Laut Johann Pleinin-
ger, Stellvertretender CEO und Vor-
standsmitglied der OMV, seit fast
45 Jahren in der Aktiengeseilschaft
tatig, hat sich die OMV Umweltstan-
dards auferlegt, die weltweit so nur
von wenigen erreicht werden, Nach
Aussage Pleiningers unterscheidet
sich die OMV von ihrer Konkur-

renz dadurch, dass sich ihre Erdél-
forderstitten nahezu nahtlos in die
Landschaft integrieren und es dort
zu keiner Umweltverschmutzung
durch unsauberes Arbeiten kommt.
Zudem etabliert sich innerhalb
des Konzerns mehr und mehr die
Perspektive, dass die Produktion
hochwertiger Kunststoffe und nicht
die Verbrennung von Erdél und Erd-
gas zur Energieerzeugung im Vor-
dergrund stehen sollte. Neben der
Auseinandersetzung mit alternati-
ven Energieformen wird mit diver-
sen Projekten versucht, effizientere
Wege der Ol- und Gasférderung so-
wie der Lagerung zu entwickeln.

Im Sommer 2017 wurde der Bau
des ITC (Innovation & Technology
Center) beschlossen, das fiir Besu-
cher die Leistungen der OMV und
den gegenwartigen Stand der Tech-
nik unmittelbar erlebbar machen
soll. Mit modermster Prasentations-
technik werde der bestmégliche
Uberblick iiber Geschichte, Entwick-
lungen und Forschungsprojekte der
OMYV geboten. So prasentiert das ITC
auf zwei Ebenen und 1600 Quadrat-
metern alte und aktuelle Technolo-
gien der OMV im Bereich Erkundung
von Lagerstitten und Produktion,
Zudem ist das [TC als ein multime-
dialer Ausstellungs- und Veranstal-
tungsort angelegt, der es Schulklas-
sen, Privatpersonen und Koopera-
tionspartnern ermdglicht, Bohr- und

Fordertechniken unmittelbar zu er-
leben, prozesstechnische Einrich-
tungen wie Tanks und Wasserauf-
bereitungsaniagen zu betreten und
in einem sieben Meter hohen 3-D-
Theater in die Welt unter der Erd-
oberfliche zu reisen.

Ein kompletter Ausstieg aus der
weltweiten Erdol- und Erdgas-For-
derung ist laut Pleininger in naher
Zukunft nicht vorstellbar und tech-
nisch noch nicht umsetzbar, da nach
wie vor circa 80 Prozent des gesam-
ten Energiebedarfs unserer Gesell-
schaft durch fossile Kohlenwasser-
stoffe abgedeckt werden. Die OMV
sieht zwar Wind- und Wasserkraft
als wichtige und Solarenergie als
vielversprechende Technologien,
mit ihnen kénne aber derzeit noch
nicht die nétige Versorgungsleistung
und -sicherheit fiir den Markt er-
bracht werden.

Im lerzten Viertel des 20. Jahr-
hunderts wurde prognostiziert, dass
wir im Jahr 2020 ohne Erddl und
Erdgas werden auskommen miis-
sen. Dem ist natiirlich nicht so, da
sich durch die Professionalisierung
im Bereich ,Exploration & Produc-
tion* das Auffinden und Ausbeuten
von Lagerstitten deutlich verbessert
hat, In Zukunft werde jedoch, so
Pleininger, bei der OMV der Anteil
an fossilen Treibstoffen immer ge-
ringer werden und die Herstellung
von hochwertigen Kunststoffen und

| Foto: Getry Imoges |

werken die Meinungen massiv be-
einflussen.

Und die Generation Z lasst sich
stark beeinflussen, auch wenn viel
davor gewamnt wird. Mehr als ein
Drittel der User hat mindestens ein-
mal ein Produkt aufgrund eines [n-
fluencers gekauft. Der Grund dafiir
sind vor allem iiberzeugende Pro-
duktprisentationen sowie der Le-
bensstil der [nfluencer.
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das Recycling von auf Rohél basie-
tenden Produkten an Bedeutung zu-
nehmen.

Um in den nichsten Jahrzehnten
einen hohen Umweltstandard zu er-
reichen, werden bei der OMV ent-
sprechende Strategien verfolgt. Vor
allem das Ziel, bis 2050 komplett kli-
maneutral zu werden, habe hochste
Prioritit, so Pleininger. AuBerdem
soll die Intensitit im Bereich ,Ex-
ploration & Production® um min-
destens 60 Prozent gesenkt werden,
und im Bereich der Raffinerien er-
warte man eine Senkung der Emissi-
oner um 20 Prozent bis 2025. Rund
eine Milliarde Euro will das Unter-
nehmen in innovative Lésungen in
der Kreislaufwirtschaft investieren.
So wird gegenwirtig viel fiir das so-
genannte ReOil-Projekt aufgewen-
det: Mit der Pilotanlage werden alte
Kunststoffe in wiederverwendbares
Rohiél recycelt. Dieses O wird dann
emneut zu Kunststoffen oder Kraft-
stoffen weiterverarbeitet.

Wie bisher schon steht fiir die
OMV die Versorgungssicherheit der
dsterreichischen Bevolkerung unter
Beriicksichtigung hdchstmoglicher
Umweltstandards im Mittelpunkt.
Da man sich im Konzern der Ver-
antwortung auch fiir die kommen-
den Generationen bewusst sei, setze
man in Zukunft vermehrt auf die
nachhaltige Verwendung der kost-
baren Ressource schwarzes Gold.

Den Kunden
einfangen

VON VERENA KOTEC UND EVA
SPONRING, 2AK JUS:HAK SALZBURG

Nur die inneren Werte zihlen -
das gilt nicht unbedingt bei der
Kaufentscheidung. Fir rund 70
Prozent der Konsumenten spielt
die Verpackung eine wichtige
Rolle beim Kauf. Dies belegt eine
Studie des Fachverbands Falt-
schachtel-Industrie e V.

Auffillige  Verpackungen
fangen als Erstes den Blick der
Kunden ein. Das Gehirmn reagiert
auf optische, vor allem farbli-
che Reize, die bestimmte Ziel-
gruppen auf verschiedene Art
ansprechen, Kinder werden be-
sonders von bunten, knalligen
Verpackungen angezogen. Im
Gegensatz dazu stehen kiihlere
Farben wie Grau oder Schwarz.
Da greifen meist Erwachsene
zu. Haptik erzeugt emotionale
Bindung. Durch die Beriihrung
des Produkts informieren sich
Kunden iiber Inhaltsstoffe, Ver-
wendung und Haltbarkeit. Dabei
spielt fiir Altere und Behinderte
die Convenience-Funktion eine
Rolle; Wie leicht ist es zu 6ffnen
und wieder zu schlieen? Wie
praktisch ist ihm etwas zu ent-
nehmen?

Was wire eine Chipstite
ohne Knistern? An der Akustik
kénnen Produkte wiedererkannt
werden, viele Verpackungs-
gerdusche gelten als Qualitats-
merkmale eines bestimmten
Produkts. Geriiche manipulieren
unsere Wiinsche und unser Ver-
langen, Durch minimale Offnun-
gen in der Verpackung kann der
Duft des Inhalts freigegeben und
unser Geruchssinn geweckt wer-
den. Diese Technik wendet man
oft bei Badesalzen, Kerzen oder
Gebéck an.

Ist die Verpackung also wich-
tger als der Inhalt? Bei Spontan-
kédufen: Eindeutig ja, weil sich
Konsumenten leicht von ihren
Emotionen leiten lassen. Aber
fiir disziplinierte Kaufer, die mit
einem gezielten Plan vorgehen,
zdhlt der Inhalt dann doch mehr.

AUF EINEN BLICK
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